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Hogyan és mikor

indítsa el 

online szolgáltatását

egy hagyományos

sajtótermék?

DIGITALIZÁCIÓ
INTEGRÁCIÓ
KREATIVITÁS



Copy Paste! Kit érdekel…? 



Paradigma-váltás

2015 előtt:

Exkluzivitás őrzése

(embargós cikk)

2016: 

Tartalom

(Digital First)





Felhasználók a tartalomfogyasztásban

A piac

10 milliós nyelvi piac - (alacsony elérés, magas költség)

Új belépő esetén a piac nem bővül csak újraosztódik

Hirdetési bevételek változása

Google, Facebook

A printben elvesztett 12$-ból 1$ jön vissza az online felületen

Vásárolt látogatók



Miért? - stratégia - piacok újraosztása

Mikor? - taktika - az időzítés kritikus pontjai

Hogyan? - megvalósítás - akvizíció vs. indítás

Miért, mikor, hogyan?



Szinergiák – tartalom előállítás

Szerkesztő 

Politika Bulvár Divat Beauty ...

Termék



Média konvergencia – termék előállítás

Tartalomgyár

Specialista Specialista Specialista Specialista Specialista

Információ



Technológia

Social alert rendszerek 

(„smart screen”) 

Social tracking és mérő-

rendszerek 

Recommender rendszerek

Mesterséges intelligencia és 

automatizált újságírás, chatbot

Data Science



Recommender rendszerek

Strossle

DreamLab Big Data



Tartalom

Szolgáltatás

Kereskedelem

Diverzifikáció

Célcsoportszegmentáció!



Új generációk lépnek be (Y, Z, stb.)

Digital natives

Szegmensek, mikroszegmensek

Ajánló rendszerek 

Mobil, Social … 

Brand experience

Megfelelni a fogyasztói elvárásoknak



Két irány:

Kreatív egyedi elvárások (brand experience)

Tranzakció / Programmatic

MediaImpact – natív és kreatív megoldások 

Szegmentálások, adatelemzés, programmatic

megoldások

Megfelelni az üzleti partnerek igényeinek



Szervezet

Math men instead of mad men? 



Konklúzió

Csak relatív exkluzivitás érhető el, de elérhető és 

elérendő

Tartalom-előállítás is technológia verseny (belépő)

Még kreatívabb, még eredetibb tartalom (math & 

mad)

Még gyorsabb reakció



Köszönöm a figyelmet


