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PIACI ÁTTEKINTÉS 

A MATESZ 2016. IV. negyedéves adatai alapján 

az alábbi napilapoknak van digitális kiadása 



Az Észak-Magyarország, a Kelet-

Magyarország és a Hajdú-bihari Napló 

e-Paper rendszerű digitális változatai 

(elsőként az országban) már 2003-tól 

elérhetőek voltak, fizetőssé azonban 

csak 2010-ben váltak. Addig bárki egy 

szimpla regisztrációt követően elérte a 

tartalmukat. 

http://kreativ.hu/cikk/eszakkeleti_naplo___az_elso_magyar_digitalizalt_napilapcsalad
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E-paper - A PDF-lapozók kora 

2011-ben auditálta a MATESZ a Russmedia 

(korábban Inform Média) Kft. napilapjainak 

digitális változatait, melyek 2003-tól, az 

országban elsőként váltak elérhetővé 

úgynevezett E-paper PDF-lapozó rendszerben, 

2010-ig ingyenesen. 

Webpaper 1.0 – On site paywall 
Hirdetésmentes fizetős weboldal a napilapok cikkeiből 

Mobil appok a digitális napilapoknak 

Webpaper 2.0 - A hibrid 

2016 márciusában egy teljesn új típusú „hibrid” oldalt indítottunk: 

PDF-alapú, teljesen interaktív lapozó, melyben a cikkeknek saját 

URL-jük van. Az oldal egészét paywall védi. 

Digitális esti kiadás 
Este 19 órától elérhető esti kiadás a másnapi lap legfontosabb 

híreivel. 

Webshop 1.0 - Basic 
Meglévő előfizetési csomagok online 

értékesítésére 

Webshop 2.0 - Pro 
„Önműködő” webshop 

ismétlődő kifizetési 

rendszerrel 

 
DIGITAL TIMELINE 



2016 a változások éve volt 

• A digitális lapok, az ahhoz tartozó hírlevelek, Facebook-

oldalak és webshopok fejlesztése, illetve a célokhoz 

megfelelő e-commerce stratégia kialakítása egy irányítás alá 

került 

• Megújult a digitális lapok felhasználói felülete - Webpaper 2.0 

• Elindult a digitális lapok esti kiadása (webpaperen, appban) 

• Elindítottuk saját fejlesztésű webshopunkat 

• Mindezzel párhuzamosan digitális előfizetőink tábora 

megtöbbszöröződött 



Mire jó a webshop? 
 

• A felhasználó egyszerű regisztrációt 

követően 8 cikket olvashat el ingyen 

az adott digitális lap bármely 

lapszámából 30 napig 

• A regisztráció után a felhasználó 

bármikor vásárolhat előfizetést a 

webshopban (elofizetes.naplo.hu, 

elofizetes.eszak.hu, elofizetes.kelet.hu) 

• Szóló digitális előfizetés esetén a 

vásárlást követően az előfizető 

azonnal elérheti a webpapert az 

általa megadott email címmel és 

jelszóval 

• Kombi előfizetést csak az tud kötni, 

aki előtte már ellenőrizte, hogy címe 

a kézbesítési területünkön van-e 

 



A webshop főoldalán egy szóló és egy  

kombi havi előfizetési ajánlat van első havi  

Kedvezménnyel. 

Rákattintva pedig az éves ajánlatot is választhatja az  

ügyfél.  

 



Mire jó a webshop? 
 

• Az országban egyedülálló, ismétlődő  

kifizetési rendszer (recurrent payment)  

működik a webshopunkban. Lényege, hogy  

az előfizetőnek egyszer kell megadnia a 

bankkártyája adatait, melyeket a  

szolgáltató (Braintree) tárol és  

a kiválasztott havi vagy éves  

periódus alapján automatikusan  

megterhel az előfizetési díjjal.  

• Az előfizető mentesül az átutalási költségek alól 

• Nem történhet meg, hogy elfelejti a befizetést, így a 

cégnek sincs problémája a rosszfizetőkkel és a 

behajtással 

• Folyamatos a hozzáférése a digitális és/vagy a 

nyomtatott laphoz, amíg fizet (plusz a leállítás utáni aktív 

időszakban) 

• Nincs hűségidő 



 
ELŐFIZETŐ SZERVEZÉS 

A CC átlagos havi eredménye 

(2016-os átlag) 

Havi 8300 hívás 

6700 elért 

ügyfél 

Átlag 400 új próbaolvasó 

Átlag 370 kötés 

Átlag 5-6%-os konverzió 



Próbaolvasó-szervezés 
 

• A Call Center tavaly havi átlag 400 új próba- 

olvasót szervezett, ezt tudatosan átlag 200-ra 

csökkentettünk, mivel új sínt vezettünk be erre 

 

• A print lapjaink önálló Facebook- 

oldalain (összesen 90 000 követő) 

különböző játékokkal tartjuk fenn az olvasói aktivitást, ami 

egyúttal alkalmas az ingyenes próbaolvasó-szervezésre. 

Játéktól függ a részvétel, de elmondható, hogy átlag 30-40 

%-a a regisztrálóknak digis és/vagy printes próbaolvasásra 

jelentkezik.  

• Emellett elkezdtük a rendezvényeken is a célzott, 

nyereményjátékkal egybekötött próbaolvasó-szervezést. 

Napi átlag 50 új digis, 20-30 új printes próba az eddigi 

eredmény. 

 
• Ez azért fontos, mert a próbaolvasók CC-s konverziója 10-

11%! 

 



 

new. every 

day. 


