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MINEK SZÁMSZERŰSÍTENI?
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A „MARGINAL GAINS” TEÓRIA
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MINDENT MÉRNI, JAVÍTANI

6



EREDMÉNYEK

7

2004

2008

2012

2012 2013 2015



SIR
DAVE
BRAILSFORD

8



MÉRÉS ÉS OPTIMALIZÁLÁS
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OPTIMALIZÁLÓ ESZKÖZÖK
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Total Attribution
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HOGYAN MŰKÖDIK?

DIREKT HATÁS

KAPCSOLT HATÁSOK

TV reklám Értékesítés

TV reklám

Kereső

Márka
érték

Értékesítés

Honlap



Hogyan működik?
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„MARGINAL GAINS” A MARKETINGBEN
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