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TA R TA L O M
Mozgóképes tartalmak típusai

Hatékonyság és mérés

Online videó toolbox

Videó premier



H I R D E T É S  T ÍP US OK

T Í P U S O K C É L O K

Image Kontextus teremtés

Branding Igény keltés

Performance Lead gyűjtés



O N L I N E  V IDEÓ

 TA R TA L O M  T Í P U S O K C É L O K

Hirdetés
Image és branding
Releváns ajánlatok

Hitelesítés
Image

Szakértelem hangsúlyozása

Edukáció
Branding

Termék bemutatása



H AT É KO N YS ÁG  
É S  MÉRÉ S

10X  
SZABÁLY

•  TV spotok
•  Nagy stáb
•  Hosszas előkészítés
•  Magas gyártási költségek
•  Általános üzenetek
•  Mass elérések

•  Online tartalmak
•  Kis stáb
•  Gyorsabb előkészítés
•   Alacsony gyártási  

költségek
•  Szegmentált üzenetek
•  Célzott elérések



O N L I N E  V I D E Ó  
TO OL B OX
•  Banki keretkoncepcióhoz igazodás

•   Éves szintű, komplex aktivitási terv (időzítések,  
üzenetek, csatornák)

•    Következetes márkázás, egyedi megközelítésmód

•   Dedikált csapat ügynökségi és banki oldalon

•   Külső szakértő bevonása

•   Erős felhatalmazás, önállóság

•   A/B tesztelés, folyamatos  
visszamérés



T V  S TÁ B 



O N L I N E  V I D E Ó  S TÁ B



M U LT I P L AT F O R M 
MEGJE L E NÉ SE K



M U LT I P L AT F O R M 
MEGJE L E NÉ SE K



M U LT I P L AT F O R M 
MEGJE L E NÉ SE K



DOLEZSAI GERGELY
OTP Bank 

Márkamenedzsment  
és marketingkommunikációs 

főosztályvezető
www.linkedin.com/in/gergelydolezsai


