








Médiafelületként költséghatékony módon 
biztosítja a felhasználók elérését a többi 

platformhoz képest 



Az értékesítési folyamatra önmagában 
alacsony hatást gyakorol, de a meggyőzés 

szakaszában fontos szerepe van 



A vállalati működés számos egyéb 
területét támogathatja 







A közösségi média kihasználtsága leginkább 
annak szervezeten belüli érettségétől függ 







Retargeting 

Facebook ROI: 
18x  

Konverziós arány: 
1,17% 

Online webshop látogatóinak 
újracélzása FB-on, perszonalizált 

üzenettel 





„Bringing the outside 
in and taking the 

inside out” 

Elismerés és a tapasztalatcsere, 
tudásmegosztás biztosítása 





Bevonás és kiszervezés 

Új mobil díjcsomag tesztelése, alakítása és 
kommunikálása a kiemelten aktív rajongók 

és  véleményvezérek által 

 





Hatékony és gyors 
rendelkezésre állás 





Kutatás, tapasztalatgyűjtés és a 
visszajelzések felhasználása 






