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Kivancsiak vagytok az
aranyra?
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KOSZONJUK A FIGYELMET!
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IGY TERVEZUNK Mi

markaépités és értékesitéstamogatas a hazai vallalatok marketingkommunikacidjaban
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VALLALATI MARKETING
ES KOMMUNIKACIOS VEZETO
- MEYINTERJU ES KERDOIV




Markaeépités credo

En vagyok a legjobb - vedd
meg a termeket!




Ertékesitéstamogatas credo

Vedd meg a termeket - mert
En vagyok a legjobb!




11x_ROI

KREATIV REKLAMOK




Elkerulés és Megkeruleés

540 milliardos globalis reklampiac 1/5-¢et
elveszti 2025-re reklamkerules és alternativ
musorszolgaltatok miatt




Fokuszhiany

egy aranyhal is tobb ideig figyel -

8mp atlagos figyelem
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hatékonysagnovelés kell szakmaban




|RANYTU MEGBIZHATOSAG
ELEGEDETTSEG

BIZTONSAG

Markaepites
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HATEKONYSAG MARKAEPITES ES MARKAPOZICIONALAS SZEMPONTJABOL
(1: nem hatékony, 10: leghatékonyabb)
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Sajtéd OOH Online K6z6sségi média DM - e-mail Egyéb (radié, mozi, amb)




KOMMUNIKACIOS ESZKOZ

MERHETO ALLITHATO

ERTEKESITESI o;6, gALTATO ELLENORIZHETO
FSATORNA T PLATFORM
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Performance marketing




HATEKONYSAG ELADAST TAMOGATO KAMPANYOK SZEMPONTJABOL
(1: nem hatékony, 10: leghatékonyabb)
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PM (es Markazas) kihivasa?

,a vallalat képes legyen megvalodsitani a pull-tipusu marketinget,
ezzel a digitalis hirdetések atmenjenek pushbdl pullba, melyre




Konverziéorientalt hirdetés? Kognitiv disszonancia

Dontéshozo = leghatékonyabb eszk6z
Fogyaszto - zavaro elem




Mérkaépités - ,bizonyos szint felett valik indokoltta”

Kisebb szervezetek - social media & tartalommarketing = hiteles,
hatéekony, olcsé




(At)alakulé branding?

“a fogyasztok a szolgaltatasi szinvonal romlasa miatt negyszer inkabb
partolnak at a versenytarshoz, mint az ar vagy a termekproblemak miatt”

kovetkezetes fogyasztoi- és markaélmény megoldas
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(At)alakulé performancia?

Booking.com agressziv, tolakodo szinonimaja
?
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kizarolag a performance-eszkozokre épitve miként rombolhatja egy piacvezeto marka a sajat
imazsat




Mi a magyar
marketinges kihivasa?




MAGYAR MARKETINGES KIHIVASA?

76

sag és a pozitiv ROI biztositdsa
zokkel valé lépéstartas




Atalakulé iparagi
koltések?
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TERVEZ- E JELENTOS VALTOZTATAST A MARKETING-MIX KOLTESEIBEN?

Nem Igen, a jov6ben a koltés nd Igen a jovében a kéltés né Igen, a jov6ében a kéltés nb a kdozdsségi
az online irdnydba a sajtékommunikécio terén média kampéanyok terén




Iparagi megoldas hosszutavra?

nemzetkozi eredmeények
o Markaépités targyu kampanyok 20%-ot emelnek profiton

o a sales fokuszu kampanyok 15-20%-ot emelnek profiton

o 2 egyutt 25%-nal is magasabb novekedeéest ér el




Iparagi megoldas hosszutavra?

Szukség lenne magyar felmeérésre, amely

konkrét forgalmi adatokon alapul!




Vissza az eredeti kerdéshez...
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minden iparagban mas arany
DE

tudatossag - stratégial. helyen




Stratégia =

Brand és Performance megfelelo
aranya




90% - 50%




Iparagi elemazeés

brandformance.hu \
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KOSZONJUK A FIGYELMET!




