A nativ hirdetések és az idegtudomany. A kozvetett és kozvetlen reklamiizenet hatasa az
agyra.

Dr. Varga Akos

Budapesti Corvinus Egyetem
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* A sikeres reklam ritkan felhivo jellegl A kozvetlen, hirtelen, erés befolyasolas érzését

= Sokkal inkabb pozitiv emlékeket és senki nem szereti
érzéseket kreal az ilyen kisérletekre nagyon negativan
: , : . alunk.

= Igy hosszabb tavon hat viselkedéstiinkre reagaiun

= Ezaltal néveli a vasarlas esélyét




AlmapBBDO

= A j6 reklam... okos, elegans, egyszerien jé.

= Pontosabban: brilidns design, illusztracid, fényképezés.

. It's sugar free.
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ERZELEM ES ERTELEM

= A markavalasztas
soran a fogyasztdk
jobban hallgatnak az
érzelmeikre, mint az
informaciora, azaz a
kognitiv tartalomra.

= We feel our way to reason!
— Az érzelmek alapvetoen
meghatarozzak a kognitiv
tevékenységet, még a
racionalis dontéseket is
megelozi az érzelmi

, , eloszurés.
= Azaz, a reklamok altal

kivaltott érzelmi
reakcid jobban
befolyasolja az
egyéneket, mint maga
a reklam tartalma.

= Az érzelmek nem
akadalyozzak a racionalis
doéntést, hanem alapot
szolgaltatnak.
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7 ERZELMEK

= Hagyomanyosan hat érzelmet
kiilonitunk el: boldogsag,
meglepodés, félelem, undor,
harag, szomorusag.

= Azonban ezek koziil négy
nagyon hasonlit, a
kiulonbségeket csak a
tarsadalmi strukturak hoztak
1étre. Igy igazabél négyre
szukithetjiik az érzelmeket:
boldogsag, szomorusag,
félelem/meglepodés,
harag/undor.
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https://www.youtube.com/watch?v=vnVuqfXohxc

SZOMORUSAG — INSPIRACIO



https://www.youtube.com/watch?v=MQ3k6BFX2uw

FELELEM/MEGLEPGDES

« Don Draper, Mad Men: “A reklamozas egy dologra épiil: boldogsag. Es tud] atok mi az? A felelemtol
valé szabadsag!
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HARAG/UNDOR
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https://www.youtube.com/watch?v=F_Ep0O5fWN4

@®

NATIV: DISZRUPTIVITAS HELYETT BEEPULES

Hagyomanyos reklamozas Nativ: special ops

. . £s z . fe oz {
Biztositja azt, hogy tartalom alapu megkdzelitésben gondolkozva a hirdetéssel a fogyasztdi élményt ne szakitsak meg. @



HOGYAN SEGIT A NEUROSCIENCE,
NEURO ‘ « A markatulajdonosok jobban megérthetik a fogyasztok

szenzomotoros, kognitiv (értelmi) és affektiv (érzelmi)
- Kampény elétt: a fogyasztéi reakcioit, amelyek a vasarlashoz vezetnek.
neurotudomany eszkozei idedlisak az

érzelmi reakcidok mérésére és
optimalizalasra.

= Jobb insight, pontosabb valasz, a tudatalatti
megismerése: mik azok a tudatalatti folyamatok,
amelyek a fogyasztéi dontés mogott allnak.

= Egy kutatdsban azok a reklamok, amelyek

kiemelkedd EEG értékeket produkaltak, Az onbevallasos tesztek d
23%-o0s eladasi volumen névekedést hibainak kisziirésével. az | "‘Ill"
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A legjobb érzelmi reakcidkkal biré reklamok 23%-os eladéasi volumen

novekedést értek el

Eladasi volumen névekedés vs. a marka dsszes reklamja
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501 lielsen Co oscie Internal St _C brands - 2015 @
http://www.nielsen.com/content/dam/nielsenglobal/eu/docs/pdf/whats-next-emotions-give-a-lift-to-advertising-jan-2016.pdf



Framework érzelmek mérésére eqgy reklam életgorbe soran

Inditas elott Inditas In-market




AZ EMOCIOK KAMPANY ELOTTI ES UTANI MERESEINEK OSSZEHASONLITASA

Inditas elott Inditas In-market
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EPITSUK BE A TUDOMANYT A REKLAMBA



https://www.youtube.com/watch?v=BFtNSiSuYhg
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SAJAT KUTATAS
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HUNGARIKUMOK ES B FIATALOK
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