
 

 
Dén Mátyás András 

 Big data, adatvagyon, klikkgazdaság, 

Google - A tartalomipar tündöklése 

és...?" 



Az előző rész tartalmából 



Béla 

• 30-as éveiben járó középvezető 

 

• Nagy kiadónál dolgozik 

menedzserként 

 

• Nem elégedettek a sales-szel 

 



Nem jönnek a tervek 

• Nem adunk el elég 468x60-as 

bannert 

 

• Nem lesz meg az éves terv 

 

 

 



A megoldás 

• Nem akar konfrontálódni a sales-

szel, tudja, hogy ez nem vezet 

előre 

 

• Hogyan lehetne növelni a 

bevételeket? 

 

• A ki nem használt felületekre 

rakjunk Google Adsense-t! 

 

 



A jelenlegi epizódban 



Baj van 

• Rájöttek a hirdetők, hogy innentől 

nekik sem éri meg direktben 

hirdetni 

 

• Megint csökken a hirdetési 

bevétel 

 

• Kevesebb bevétel -> nincs pénz a 

tartalomra sem, kevesebb 

újságíró, több MTI 

 

 



Béla új munka után néz 



A következő rész tartalmából 



Béla reloaded 

• Béla a Google-nél dolgozik, 

Adsense bevételekért felel 

 

• Nem elégedett az algoritmussal, 

de nem konfrontálódik 

 

• Rájön, hogy hogy lehetne több 

pénzt csinálni: 30% -> 100%! 

 

 

 



Kérdések 



Milyen gátja van annak (ha van), hogy a Google 
a szolgáltatásaiból szerzett ügyféladatokat, 

amiket jelenleg tartalomszolgáltatók oldalain 
monetizál, saját érdekköréhez tartozó 

tartalomszolgáltatókon fialtassa? 



Kik a felelősek azért, hogy ha a vonaton a mellettem 
ülő ember rákattint az én hirdetésemre, akkor én 

azért a kattintásért a fizetett összeg több mint 30 %-át 
azonnal külföldre pumpálom a pénzemnek? A 
médiatulajdonos, a kormány, az Unió, vagy a 

felhasználó? 



Mennyi kárt okozott az – akár a 
tartalomszolgáltatói-, akár ország-szinten - , hogy 
csak mostanában kezdi felismerni az Unió, hogy 

ez káros, és az elmúlt 10 évben korlátlanul 
működtek ezek a pénzcsapok? Ki fogja ezt 

megtéríteni? 



Lesz-e európai hirdetési hálózat, vagy csak 
jogszabályokkal harcolunk az okosabbak ellen?  

 



A böngészőkből, mailjeinkből, mobiljainkból 
összegyűjtött adataink, felhasználói szokásaink 

kinek a tulajdona? Mi korlátozza azok 
kereskedelmét? Hol vannak egyáltalán ezek az 

adatok? 



Mikor ismeri fel Magyarország mindenkori 
Kormánya az, hogy az adatvagyon stratégiai 

fontosságú tulajdon? 



Köszönöm a figyelmet! 


