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Jó hír! (csütörtök, 14:30)

Sziasztok,

szuppppiiii hírem van!	;-)	A	malomipari ügyfelünk hajlik egy
komolyabb natív kampány felé,	elege van	a	bannerekből.	 (:-)))
Tudnátok pár jó videós koncepciót küldeni?	Olyan kéne mint	a	
volvós,	Ács Danival meg	TBG-vel!	Sajnos már délutánra kéne!

Köszi előre,

Peti!



Pár kérdés… (csütörtök, 14:43)



Minden jó lesz! (csütörtök, 16:30)



Akkor lassítsunk!



Nonstandard natív
csapdák
1. Holnap délre kéne pár kreatív ötlet
2. Nem definiáltunkKPI-ket,	legyennagyon 444-es…
3. Mehet az egész rugalmasan,	de	mindenki legyena	

mailekben!
4. Kicsitmegvágtáka	nagy zsák pénzt,	de	már

beleszerettek…	Zsákocskával	is	meg	tudjátok	oldani?
5. Nem akarunk tartalmilag belefolyni,	de…
6. Ebbemindenképpkell egy 444-es	arc!

…úgy képzeltük,	hogy az nagyon hiteles lenne,	ha…
7. A	tálalásba se	folynánk bele,	de…



A javasolt út járható!

Releváns eszközválasztás,	jó story!
1. Időkeretelőtteés alatta,	kockázatmegosztás
2. Tudja mit vár,	és az reális cél
3. Az ügyfél kompetens képviselőjebevonódik

(nincs súgólánc)
4. Okos	költségvetés	– a	gyártás	is	tétel
5. 81,5-96,4%-ban	szabad kéz tartalmilag!
6. Saját	hitelesség	(arcok)	kölcsönzése	egyedi	kérdés!
7. A	tálalás	külön	szakmai	kérdés	(v.ö.	natív)!





• Nemhogy lebeszélünk,	hanem
bátorítunk!

• Ennyi csapdamellett ennyi
erős kampány?!

• Döbbenetes,	mennyivel
nagyobberedmény,	nézettség
és impact	jellemzi a	jól kezelt
projketeket!

Tanulság

The image part with relationship ID rId2 was not found in the file.



A branded content lehet
olyan értékes, mint a 
saját jogon közölt
tartalom.

Sőt.


