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Kollaborativ Marketing:

Milyen feladatokat lathatnak el a fogyaszték, és hogyan
profitalhatnak ebbdl a vallalatok?

...ktlénféle médiatartalmakat
allitanak el6.

Mindegy, hogy fénykép, vided, beszamolo:
a médiaban megjelend tartalmak
hitelesebbek, szerethetdébbek és
vonzobbak, amikor valés fogyasztok
tapasztalatait is tartalmazzak.

...részt vesznek a piackutatasban
és valos ideji fogyasztoi
insightokat generalnak.

A testapol6 tényleg gyorsan
beszivodik a bérbe?
Milyen intenziv az udit6 izesitése?
A fogyasztok boldogan osztjak meg
tapasztalataikat, amikor kérdezik 6ket.

...a termékek szakértoivé valnak.

A termékjellemzoékrél folytatott parbeszéd
és az edukacios tartalmak segitenek
ledonteni az akadalyokat, igy azok a

fogyasztok, akik mar a termékfejlesztés
korai fazisaban bevonédnak a
folyamatokba, kézeli, meghitt

kapcsolatba kerilnek
az On termékével
és markajaval.
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...novelik a termékek és markak
online lathatésagat (Online-Buzz).

A fogyasztok ismerik azokat az online
platformokat, melyeken hiteles értékeléseket
talalnak egy-egy termékre vonatkozdan.

A kollaborativ marketing nemcsak a megfelel6
célcsoport kivalasztasat teszi lehetévé,
hanem felhatalmazza a fogyasztokat arra,
hogy tapasztalataikat és véleményuket
megosszak kulénféle online
feltleteken, ezaltal névelve a
termékek ismertségét.

...online publikaljak értékeléseiket
és tapasztalataikat.

Segitenek a vallalatoknak értékesitési
volumenuk novelésében azaltal, hogy
kulonb6z6 forumokon, kozosségi
médiaban, online platformokon és
webshopok felluletein kézzéteszik
Oszinte és hiteles tapasztalataikat,
értékeléseiket egy-egy termékre
vonatkozéan.

1) Mc Kinsey & Company: “A new way to measure word-of-mouth marketing”, 2010.



