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az oligarchák?
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keresztüli korrumpálása

Cenzúrázni minden olyan 
hírt, amely sérti az 

érdekeket

A  médiacégekkel kell 
lejáratni az ellenfeleket.

A híreket szórakoztató 
tartalmakkal kell kicserélni

A médiaszolgáltatást egy 
rezsim érdekében kell 

felhasználni.
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 “A vita tétje az volt, hogy a világ 
leghíresebb, szakmai szempontból etalonnak 

számító lapja, a hirdetői érdekek 
tartalomban való közvetlen érvényesítésével 

nem köpi le saját százéves elveit, és nem 
kurvul el végleg.”

444 Anakin
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Ez alapján a tartalmat a 24.hu szerkesztőségében állítottuk össze a rendelkezésünkre álló plusz 
információk és képi anyag segítségével. 
A rovat a site minden oldaláról elérhető volt az ún. tag menün (lásd az illusztráción) keresztül 
egy egyedi hashtag segítségével. Innen pedig egy minden slide alján megtalálható call to action 
gombbal tereltük a forgalmat a volvocars.hu oldalára. 
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A kampány sikeréről pedig beszéljenek a számok. 
A 4 cikk közel 248 ezer oldalletöltést produkált.                    
A kampány a Facebookon is futott, nem kevésbé 
kimagasló számokat érve el. A „Kirándulás a lábaink 
közé” 82 000 embert, az „Adj nevet a puncidnak” cikk 72 
500 embert, az „Így növünk fel” című cikk pedig 94 000 
embert ért el összesen. 
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“A natív hirdetés mindenkinek jó!”

JÓ A HIRDETŐNEK, mert csökkenti a reklámkerülést. 

JÓ A LAPNAK, mert nem rontják le a bugyuta reklámok.

JÓ A KIADÓNAK, mert plusz a bevételhez jut és munkát ad. 

JÓ AZ OLVASÓNAK, mert nem idegesíti a sok hirdetés.

JÓ A FOGYASZTÓNAK, mert hasznos tartalmat kap.



De meddig?

Calgon



Börtön natív hirdetésért!

1993



 A vita tétje az, hogy marad -e egyáltalán 
olyan megszólalás a médiában, amely 
nyomán ne merülne fel a gyanú, hogy 
“megrendelt” tartalom és a “megvett” 

újságiró bújkál mögötte. 

Content
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ez van!



ez lesz!



egy korszak megint lezárult!



...annyira ne lelkesedjetek érte!



...Próbáljatok meg időben felkészülni 
és alkalmazkodni!



Köszönöm a figyelmet!


