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A KUTATAS MODSZERTANA ES A MINTA JELLEMZOI

MARKETING IGAZGATOK ES

DIGITALIS CSAPATOK A FOKUSZBAN

CELCSOPORT: {0} MODSZER
@ » Hazai hirdetSk, markatulajdonosok @f@ » Cimlistas online megkérdezés 500+ cimlista

marketingvezetdi (72 10) » Adatfelvétel ideje: 2016. szeptember 13.-22.
» 4-4 melyinterju szakmai vezetokkel

» Ugynokségi szektor képviseldi (67 &)

HIRDETOK UGYNOKSEGE

) , DIGITALIS
BEOSZTAS BEOSZTAS _CSAPAT”

FMCG: 24% Marketing igazgato: 70% Ugyvezet6: 10%

Bank: 18% Marketing igazgato Médiaigazgato: 20%
Kereskedelem: 15%  helyettes: 9% Account manager: 23%
Autoipar: 12% Kommunikacids vezeto: Kommunikacios,
Telekommunikacio: 7% 9% vagy kampany manager:20%
Gyogyszer: 10% Brand manager: 8% Médiatervez6 senior: 20%
Turizmus: 4% Online, digitalis vezetd: Mediatervez6 junior:5%
Média: 4% 4% Egyéb: 2%

Egyéb: 6% Ertékesitési vezetd: 3%

-

SALES HOUSE

Forrds: A CEMP Sales House és a Next Wave Europe megbizdsabol készitett, ,Online nativ megolddsok
kutatds — Inspira Research, 2016. szeptember
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UGYNOKSEGEK ES HIRDETOK ALTAL HASZNALT ES JOVOBEN PREFERALT MEGOLDASOK

SOKAT VARNAK A NATIVTOL

A HIRDETOK A JOVOBEN

JELEN JOVO
NATIV CONTENT
\ ONLINE  MARKETING
SOCIAL  HIRDETESEK/ priy SOCIAL
CONTENT MEDIA FACEBOOK MEDIA
MARKETING MEGOLDASOK

FACEBOOK
HIRDETES

PROGRAMMATIC NATIV  PROGRAMMATIC  VIDEO,
MOBIL _ONLINE VIDEO

MEGOLDASOK

L] -m 4
UGYNOKSEGEK
CEMP
SALES HOUSE
[ I'ISD IFA e Forras: A CEMP Sales House és a Next Wave Europe megbizasabdl készitett, ,Online nativ megolddsok
m RESEARC kutatds — Inspira Research, 2016. szeptember
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ONLINE NATIV HIRDETESI MEGOLDASOK VS. NEM NATIV ONLINE HIRDETESI MEGOLDASOK

A NATIV MUNKA- ES IDOIGENYES FORMATUM, AMI

MARKAEPITESRE, KOMPLEX UZENETEKRE ELONYOS

@ 1: A nativ sokkal 5: A nativ sokkal

UGYNOKSEGEK
SZERINT:

1: A nativ sokkal 5: A nativ sokkal

kedvezébtlenebb elénybésebb kedvezétlenebb elbnybésebb
Uzletileg kifizet6ds GGG Vonzé megoldas a.. I
Jol testre szabhato T Jol testre szabhaté megoldas I
megoldas
. Markai 8g novelé T
Markaismertség novelése arkaismertseg novelese
Széles korben, sok szektorban.. I
Imazsépitésre alkaimas GG

) . Lo Imazsépitésre alkalmas IEEEEENE—————
Célcsoport érdeklodésének ]

folyamatos fenntartasa Célcsoport érdekl6désének. . NI

B Oy Ol Uzen et — cesséa az HlavnBkse
kozvetitése a célcsoportnak Nyereségesség az ugynokség.. I
. Egyszeri uzenetek I Bonyolult iizenetek kdzvetitése. . N
kozvetitése a célcsoportnak
Hatékony célcsoport-elérés _ Egyszerﬁ uzenetek kozvetitése.. IINEENEGEGEE
Hatékony célcsoport-elérés I
Munkaigény, idéigény NG Y :
) Munkaigényes, idoigényes N
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SALES HOUSE

Forrds: A CEMP Sales House és a Next Wave Europe megbizdsabdl készitett, ,Online nativ megolddsok

INSPINA =

kutatds — Inspira Research, 2016. szeptember
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A NATIV HIRDETESI MEGOLDASOK ISMERTSEGE

NATIV FOGALMAT ISMERIK A SZEREPLOK ES

ONLINE FELULETEKHEZ KOTIK

HALLOTT MAR ROLA MELYIK HIRDETESI CSATORNAVAL, FELULETTEL
KAPCSOLATBAN HALLOTT MAR ROLA?

Televizio

Radié RELZ

Online feluletek 64%
Nyomtatott sajto
Kozteriilet |

Szérolapok, DM I

HIRDETOK

Eseményszponzoracio

Televizio Rk

m‘ ; Radio Bk
Y
' \ \\ Online feluletek 69%
‘ Nyomtatott sajté
Koztertilet

UGYNOKSEGEK

Szérolapok, DM I

Eseményszponzoracio l

SALES HOUSE
INSDICA Usionary Forrds: A CEMP Sales House és a Next Wave Europe megbizdsabdl készitett, ,Online nativ megolddsok
p b= RESEARCH , .
kutatds — Inspira Research, 2016. szeptember
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Az online nativ hirdetések meghatarozasa

A PIAC MEGLEVO MEGOLDASKENT AZONOSITIJA

A NATIV HIRDETESEKET

HIRDETOK 31%
l'Jj DONSAG_E = Ujdonsagnak szamitanak a piacon
V AL(’)J AB AN? = Nem szamit ujdonsagnak, korabban is létezett, csak masképpen hivtak

l ns I I-:.' VISIONARY Forrds: A CEMP Sales House és a Next Wave Europe megbizdsabol készitett, ,Online nativ megolddsok
p B RESEARCH , .
kutatas — Inspira Research, 2016. szeptember
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Online nativ hirdetési megoldasok igénybevétele

HIRDETOK:
ALKALMAZTAK

MAR ONLINE NATIV AKIK NEM: MIERT NEM?
MEGOLDAST

UGYNOKSEG: VETT
MAR RESZT ONLINE

NATIV

KIVITELEZESEBEN

l I'lSpI I- a VISIONARY Forrds: A CEMP Sales House és a Next Wave Europe megb/’zdsa’,bél kész(tett, ,Online nativ megolddsok
kutatas — Inspira Research, 2016. szeptember
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Az online nativ hirdetési tapasztalatok. Kezdeményezés és értékelés

INKABB A HIRDETOK KERIK A NATIVOT

AZ UGYNOKSEGEK ELEGEDETTEK, A HIRDETOK KEVESBE

HIRDETOK 31% 8% 38% 15%

Minden esetben kifejezetten mi kértuk
Legtobbszdr mi kértiik, igényeltik Egyaltalan nem =2 = 3 m4 m Teljes mértékben = Nem tudja
m Vegyes, hol az ugynokség/meédiatulajdonos javasolta, hol mi javasoltuk

® Inkabb az ugynoksegek, médiatulajdonosok ajanlasara tortént MENNYIRE VALTOTTA BE AZ ONLINE NATIV MEGOLDAS
A HOZZA FUZOTT REMENYEKET, VARAKOZASOKAT?

UGYNOKSEGEK 48% 26% 9% 43% 17%
Min'den es?tben az Ugyf’él volt, aki kifejezetten kérte m Egyaltalan nem 3 m4 mTeljes mértékben
' — Inkabb az ugyfelek kérték
N i, : :

L\ mVegyes, hol az ugyfelek kérik, hol mi javasoljuk
m |[nkabb mi javasoljuk az ugyfeleknek
= Minden esetben mi javasoltuk az ugyfeleinknek
Nem tudom / nem valaszolok

SALES HOUSE

INS pl ra Forrds: A CEMP Sales House és a Next Wave Europe megbizdsabdl készitett, ,Online nativ megolddsok
X , .
kutatas — Inspira Research, 2016. szeptember
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ONLINE NATIV HIRDETESI TARTALOM ELOALLITASA

AZ UGYNOKSEGEK SZEREPFELFOGASA ERDEMBEN ELTER

ATTOL, AMIT AZ UGYFELEIK ELVARNANAK

MELYIK A JOBB MEGOLDAS AZ ONLINE NATIV TARTALOM

HIRDETOK ELOALLITASA KAPCSAN: UGYNOKSEGEK
SZERINT: SZERINT:

Hirdeto
vallalat
allitja el6;

N\ 4
—
——
P :
s

A hirdetok
megbizott
A ugynoksége
tartalomszo i allitjak eld;
Igaltaté 31%

tartalomszo
Igaltato
allitja eld;
86%

allitja el6;
53%

CEMP

SALES HOUSE
[ I'ISD | I ey Forras: A CEMP Sales House és a Next Wave Europe megbizdsabdl készitett, ,Online nativ megolddsok
=t RESEARC kutatds — Inspira Research, 2016. szeptember
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ONLINE NATIV HIRDETESI MEGOLDASOK TERULETEN FELKESZULT TARTALOMSZOLGALTATOK

JELENELG KEVES LATHATO SZEREPLO VAN

A HAZAI PIACON

\(' NLCAFE (0
SALES HOUSE ~ Mediacsaoport

(/5 origo N NOSALTY

adaptive
media
SALES HOUSE
INS pl ra Forrds: A CEMP Sales House és a Next Wave Europe megbizdsabdl készitett, ,Online nativ megolddsok
) kutatas — Inspira Research, 2016. szeptember
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ONLINE NATIV HIRDETESI MEGOLDASOK KULONBOZO AGAZATOKBAN/ SZEKTOROKBAN

A PIACOT JELENLEG AZ FMCG ES A TELKO DOMINALIA

JOVO AZ AUTOIPARE

JELEN

FMCG, élvezeti cikkek (kavé, tea,
alkohol)

Telekommunikacio

Turizmus

Szamitastechnika

Autodipar

Babaapolas

Gyogyhatasu készitmények
Szépségipar

Oltézkodés, ruhazat
Pénzintézetek, bankok
Gyogyszer

TR

Mindegyikben (hirdetok- 44%,
tigynokség: 26%)

Autodipar

FMCG

Babaapolas

Turizmus

Gyogyszer, gyogyhatasu készitmények
Lakberendezkedés

Ruha, oltozkodés

Bank

Szépségapolas

Telekommunikacid, szamitastechnika
Oktatas, képzés

SALES HOUSE

I I'lSpI [ Vsionary Forrds: A CEMP Sales House és a Next Wave Europe megbizdsabdl készitett, ,Online nativ megolddsok

kutatds — Inspira Research, 2016. szeptember
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ONLINE NATIV HIRDETES HASZNALATANAK MEGITELESE A JOVOBEN...

A JOVOBEN TOVABB NO A NATIV SZEREPE

AZ UGYNOKSEGEK DINAMIKUSABB NOVEKEDEST VARNAK

nem lesz gyakoribb, mint jelenleg
valamivel gyakoribb lesz, mint jelenleg
m |ényegesen gyakoribb lesz, mint jelenleg

@ Nem tudom / nem valaszolok
HIRDETOK

Az Onodk igénye a jovében az ONLINE,
DIGITALIS nativ hirdetési megoldasok irant.....

N

nem lesz gyakoribb, mint jelenleg
valamivel gyakoribb lesz, mint jelenleg
m |ényegesen gyakoribb lesz, mint jelenleg

Mi az On varakozasa? A jovében az ONLINE,
nativ megoldasok iranti ugyféligény, megbizoi

igény ...
SALES HOUSE
INS pl ra Forrds: A CEMP Sales House és a Next Wave Europe megbizdsabdl készitett, ,Online nativ megolddsok
) kutatas — Inspira Research, 2016. szeptember
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