


Tartalom és média

A TV elvesztette azt a számára rendkívül 
kényelmes függőségi viszonyt, 

ami a TARTALMAT hozzá kötötte
 

A XXI. század meghatározó médiumai nem 
előállítják, hanem közzéteszik a tartalmat, 

disztribúciós platformok



TV vs. ONLINE VIDEO

A video fogyasztási szokások megváltoznak. 
A fiatalabb generációk már inkább online 

fogyasztanak videó tartalmat.

TV vs. Online

14-29 évesek134 perc

218 perc

Forrás: Comscore,	  AGF,	  GfK,	  ARD,	  ZDF,	  Germany 



Gen C : 4 C 

	  	  

CONNECT – Több időt töltenek online, 
mint az összes többi médiaplatformon 

együtt 

COMMUNITY – Átlagosan 350+ emberrel 
vannak online kapcsolatban 

CURATE – Közel 80% heti rendszerességgel 
oszt meg valamit 

CREATE – 90% havi rendszerességgel kreál 
tartalmat! 













TV vs. ONLINE VIDEO

Forrás: Comscore,	  AGF,	  GfK,	  ARD,	  ZDF,	  Germany 
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