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Mikor van szükség a 
véleményvezérekre?
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Két (három) féle mód



Két (három) féle mód





Ismerjük a piacunk közösségi média 
lehetőségeit, infrastruktúráját



Értsük meg alaposan a 
fogyasztói szubkultúrát



Kezelhető léptékű legyen





A véleményvezérek nem 
robotok



Mutassunk valós 
érdeklődést



Trust is a must



Hagyjuk olyan témákon keresztül 
dolgozni, amelyekre rezonálnak 
az őt követők



Ajánljunk megfelelő 
kompenzációs csomagot



Ne legyen túl erős 

a branding

Kezelhetőség: Max 1-2 

véleményvezérrel 

dolgozz egyszerre
Trust is a must

Golden rules – Key takeaways



Gizella Andrea
Mediacom Magyarország

andrea.gizella@mediacom.com

\andreagizella 

mailto:andrea.gizella@mediacom.com

