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Megváltozott szokások

One size fits all Multiplatform Fragmentáció



Ideális állapot

A programmatic technológia révén lehetővé vált a pontosabb célzás



Egy olyan megoldás, mellyel

• Adatokat és szoftveres technológiát használva

• Automatizált módon

• Precízebb célzással
helyezünk el hirdetéseket a TV képernyőn.

Eredménye:

• Relevánsabb hirdetések

• Jobb TV inventory kihasználás

Mi az Advanced TV?
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Advanced TV - Ökoszisztéma



• Kábelszolgáltatók adatai

• 3rd party adatok

Pontosabb célzás
Adatok és automatizált rendszerek révén



Célzási módok



Célozható háztartások – Addressable TV



Advanced TV – célzási módok USA
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TV Audience Buying Addressable Household / Zone Connected TV

Scale
Up to 95MM+ HHs

Methodology
Ads get served to 

networks/programs/
dayparts with highest 

propensity to reach target 
audience

Scale
Up to 42-80MM Cable HHs

Methodology
Ads get served directly to 

the household or zone in 
which the target audience 

resides in

Scale
64MM+ HHs

Methodology
Ads get served to the 

targeted device (e.g., Roku, 
Apple TV, Smart TVs, etc.)

Utilizing tech platforms that 
strategically apply data to create 
an optimized linear TV schedule 
that maximizes KPI performance

Serving ads directly to HHs or 
zones with the greatest 

propensity to reach the target 
audience 

Leveraging audience data to 
deliver display or video ads 

to Connected TV / Over-the-
Top devices



Advanced TV USA: 
Holisztikus megközelítés és a hagyományos vásárlási 
módok kiegészítése

1
1

ENVIRONMENTAL / 
CONTENT-RELATED BUYING

Linear TV AUDIENCE BUYING/ 
CONNECTED TV

ADDRESSABLE
TV

 Hyper-targeting clients’ key consumers
 Manage / increase frequency of exposure
 Impression delivery against business targets & 100% audience composition

 Unique effective reach against audience targets 
 High composition of target audience
 Reach under-served audiences at scale

 Driven by ratings and contextual relevance
 Negotiate positioning, sponsorships and custom marketing 
elements

AUDIENCE



Advanced TV piaci kilátások

A programmatic technológia előre tör

http://adage.com/article/agency-news/programmatic-tv-climb-10-billion-global-tv-budgets-2019/298786/
http://www.mediapost.com/publications/article/257261/programmatic-tv-to-reach-173b-worldwide-by-2019.html

Advanced TV

4% 
of US TV budget

2.5 billion USD

Advanced TV

17% 
of US TV budget

10 billion USD

Global
Advanced TV 

budget in 2019

17.3 billion USD



Mekkora az Addressable TV piac?



Advanced TV

Előnyök

• Optimalizált közönség 
célzás

• Hatékony 
munkafolyamat 
automatizáció

• Segít az inventory
értékének növelésében

Kihívások

• Multiplatform
médiafogyasztás

• Közös mérés és mutatók

• Kreatív menedzsment
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