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Az arc a lélek tükre.
A (jó) tartalom a lélekre is hat.

Az arc a tartalom tükre.



Axiómák

1) Gazdag érzelmi reakciók meglétéből még nem következik egyenesen az üzleti siker.

2) A gazdag érzelmi reakció „csak” a befogadás sikerességének egyik indikátora.

3) Az emberek kb. 40%-a elvárja a reklámoktól, hogy szórakoztatóak legyenek.*

*TNS/TGI 2015



Tessék helyet foglalni!



Tessék helyet foglalni!
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A kommunikációs rendszereknek mindhárom terület a része 
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A jól célzott elérésből még 
nem következik kötődés
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Célt téveszt

Nem ér el

Nem megy át



MEDIACOM
The Content + Connections Agency

fuel ing  your  business success

by help ing you see the b igger  p icture

___



A rendszerterv elkészítéséhez a 
tartalom értékelésére is szükség van

Diagnózis Insight-ok
Kihívások, 

KPI-ok, 
célcsoport

Stratégia 
és ötletek

Rendszer-
tervMegoldás Gyártás DisztribúcióKivitelezés



CAT 

Content Assesment Tool

Egy átfogó rendszer a „Realeyes” érzelm-tracking
megoldásával



Content Assessment Tool

Online kérdőív BuzzMonitor
Paid Social 

Benchmarkok

RealEyes
EmotionAll

eredmények

Négy pillér, egy rendszer

Döntés-előkészítés a tartalom, célcsoport és a média-büdzsé vonatkozásában 



 N= 200-400 között

 Otthoni környezet: webkamera

 Minden arcra kiülő érzelem 

dekódolása másodpercenként

 Az eredmények összevetése, 

benchmarkok képzése

Az érzelmi reakciók 
mérésének háttere

Fotó forrása: RealEyes



Pókerarc vs. reakció

öröm, undor, bánat, félelem, meglepettség 



Egy magas (9) érzelmi bevonódást generáló reklámfilm…



Egy átlagos (4) érzelmi bevonódást generáló reklámfilm…



Egy gyenge (2) érzelmi bevonódást generáló reklámfilm…



és?
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EmotionAll® Score

Average of Facebook Share Count
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EmotionAll® Score

Average of YouTube Views
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EmotionAll® Score

Average of Twitter Retweets

Source: Realeyes analysis of 2,083 YouTube videos and 371,245 video views in March 2015

Az emocionális reakciók és az Earned Media között 
bizonyítható a kapcsolat



Köszönöm a figyelmet!

Kun Miklós
Chief Strategy Director
miklos.kun@mediacom.com

MEDIACOM


