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Media Hungary konferencia, Siófok, Hotel Azúr

avagy a PPC le meggyőzi a „gonosz” 
látogatókat, hogy vásároljanak



KI A GROWWW DIGITAL?



 Látogatók „anonym” követése kód/pixel segítségével

 Az így „megfestett” userek megszólítása a többlet 

konverzió érdekében 

RETARGETING / REMARKETING DIÓHÉJBAN

Forrás: https://retargeter.com/what-is-retargeting-and-how-does-it-work



33 RETARGETING MÓDSZER

Forrás: https://klientboost.com/retargeting/retargeting/

1. Sequential retargeting

2. Time delayed retargeting

3. Offer change retargeting

4. Upselling retargeting

5. Down-sell/cross-sell retargeting

6. Layer retargeting

7. Page Value retargeting

8. CRM retargeting

9. Bulk email retargeting

10.Individual email retargeting

11.Similar/Lookalike audience

retargeting

12.Push-along retargeting

13.Geographic granularity

retargeting

14.Redirect link retargeting

15.RLSA retargeting

16.Anti-bounce retargeting

17.Non-cookie retargeting

18.Dynamic retargeting

19.Content retargeting

20.Referral retargeting

21.Social retargeting

22.Competitor retargeting

23.Partner retargeting

24.Re-engagement retargeting

25.Search retargeting

26.YouTube retargeting

27.Browser tab switch retargeting

28.Onsite retargeting

29.Push notification retargeting

30. Abandoned cart retargeting

31. CPA retargeting

32. Mobile app retargeting

33. Smother retargeting



GROWWW DIGITAL RETARGETING MÁTRIX

Alapötlet: Gartner’s Magic Quadrant
ELÉRÉS

H
A
T
É
K
O

N
Y
S
Á
G

Dynamic retargeting
Upselling

RLSACompetitor Layer retargeting

Bulk emailGeo.Granularity

Smother retargeting

Onsite retargeting

Abandoned cart

CRM retargeting

Anti bounce

Non-cookie
Content

Partner ret.

Re-engagement

Lookalike

Referral

Time delayed

Offer change

Search

Mobile app

YouTube ret.

Social

Browser-tab

Individual email

Push notification

Page value retargeting

Redirect link

Sequential retargeting

Push along

Down-sell / Cross-sell

CPA retargeting



2. TIME DELAYED RETARGETING

Az elért közönség szisztematikus meggyőzése, magas 
frekvenciájú és változatos retargeting kampánnyal

 1. hét: Minden látogató a #1 hirdetést látja
 2. hét: Minden látogató a #2 hirdetést látja
 3. hét: Minden látogató a #3 hirdetést látja
 4. hét: Minden látogató a #4 hirdetést látja

 1. hét: Ajánlat
 2. hét: Képernyőfotók a szolgáltatásod fejlődéséről
 3. hét: Az egyes csomagok, amelyeket ajánlasz
 4. hét: Lista véleményvezérekről a Te területedről
 5. hét: Esettanulmányok
 6. hét: Ajánlat



3. OFFER CHANGE RETARGETING

Lead generálás példa: ingyenes konzultáció -> 2% CR

 Retargetálj más ösztönzővel:



9. BULK EMAIL RETARGETING

A meglévő email címlistához tartozó userek követése
 Google AdWords: Customer Match
 Facebook: Custom Audience
 Twitter: Tailored Audience

Hogy működik ez facebook esetében?

Nemzetközi matching benchmark:
 Google AdWords: 50.4%
 Facebook: 48,99%
 Twitter: 10.2%



10. INDIVIDUAL EMAIL RETARGETING

 Helyezz el egy rejtett HTML képkódot az emailben, ami elhelyez a 

látogató böngészőjében egy cookie-t/pixelt azok esetében, akik 

megnyitották az emailt.

 Utána kövesd ezeket az embereket a retargeting ajánlatoddal.



15. RLSA RETARGETING

Electronic-Star.hr

 20%-kal megemeltük a licitet a 

„megfestett” közönségre

 A CPC 20%-kal emelkedett

 A konverziók 25%-át ma ez generálja

 A konverziós arány duplájára emelkedett 

az általános kampányokhoz képest!

RLSA: Remarketing List for Search Ads



18. DYNAMIC RETARGETING
Az e-kereskedelem retargeting fegyvere



24. RE-ENGAGEMENT RETARGETING

Nagyon régi, inaktív látogatók célzása

Ajándék:

próbáld ki a PREMIUM verziót 

egy hónapig ingyenesen, 

apróbetűs részek és fizetési 

mód megadása nélkül. 

Használd az alábbi kódot.



26. YOUTUBE RETARGETING

Formátum

 True View Videók

 Bannerek

Mikor?

 Kiváló pl. drága lead generálás kampányoknál, B2B célközönségnél

 1. látogatásnál megszerzed „drágán” (pl. LinkedIn CPC) a 

felhasználót, „megfested”

 2. látogatásnál YouTube-on picit több figyelmet tudsz kapni tőle 

videó hirdetéssel, meg tudod mutatni a terméked, szolgáltatásod



28. ONSITE RETARGETING

Exit popup/layer: pl. a korábban az adott landing page-en jártakra



29. PUSH NOTIFICATION RETARGETING



Results first

KÖSZÖNÖM A 
FIGYELMET!

Dunder Krisztián

Társalapító, ügyvezető

dunder@growwwdigital.com


