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Az ismeétlés fontos

De korantsem mindenhato, sot

olykor kontraproduktiv...

...es legalabb akkora kockazata van, mind haszna.
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Onmagaban az ismétlés nem ad el semmit

Onmagaban az ismétlés nem ad el
semmit,

esetleg katalizalja azt, ami amugy is
mukodik,

avagy ami kicsiben nem mikodik, az nagyban sem fog.
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Vegyuk észre, mikor eleg.

A kampany tesztelésével keresstiik meg a maximalis
ismétlési frekvenciat.
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Keruljuk el a tobbletkoltséget és a marka hatékony
rombolasat.
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Mas fogyasztoi helyzet — mas strategia

« kgfb — mindenkinek kell és kotelez6 megvenni,

« hitel — keveseknek kell, de akiknek kell, az mar
dontott,

« Wellness hétvége — jo ha van, de nélkile is
megvagyok,

« kis 6sszegl termékek

»ADDICT



Az ismetlés egy specialis céja. memesités

« Az lUzenetunk megfogalmazasakor kilondsen er6sen
kell figyelembe venni az emberi gondolkodas
mukodeését.

" A mémesités soran az ismétlés nem szoritkozhat
egyszer( ,uUjraelmondasra” — el kell érniink azon

felhasznalokat, akik gocpontszer(en osztjak tovabb az
informaciodkat.
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Mit is ismeétlunk?

« Aki néhany talalkozas utan nem reagal egy kreativra,
abbdl nem lesz ROI+ értékesités.

« Uj megkozelités, uj USP kommunikdacidja sziikséges.
«” Dinamikus kreativok ideje
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Remarketing az ismétlés kiralya

" Messze a leghatékonyabb ismétlési stratégia
«” Nagyon nagy mértékben személyre szabhato

« Uj latogatdkat terel6 kampany nélkiil sajat tigyfélkorre
koncentraldédik a hirdetés

« Kilénosen nagy a veszélye a tulzott ismétlésnek
« Tiszteljik meg vasarldinkat
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Mitol lesz sikeres az ismétlési stratégia?

« Ne az ismétlésben bizzunk

« Termékhez, kampanycélhoz ill6 stratégia
« Uzenetek és USP-k okos haszndlata

« A szukséges minimalis ismétlés alkalmazasa

Human sajatossagok figyelembe vétele
v Mar vésaroltak kizarasa
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Koszonom a figyelmet!

TTTTTTTTTTT



