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Miért nem lathato egy hirdetes?

2

A képerny6 nem lathato teruletén jelenik meg
(below the fold), és a felhasznalé nem érkezik el

odaig.
Lassu betoltédés (LEAN)

Technikai akadalyok miatt nem toltodik be a
hirdetés

Ad blocking

Visszaélések (fraud)
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leggyakoribb

ok, hogy miert
nem toltodik be
a hirdetes




Es akkor mennyi lathato valojaban?

Viewability aranyok, elmult 30 nap

Number of ads that are viewable (%) forras: AdForm
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Source: Meetrics viewability benchmarks

3 Confidential. All rights reserved. '



Kreativ méretenként Magyarorszagon

Vertikalis formatumok

A

70%

\

(
60%
50%
40%
30%
20%
10%
0%

160x600 120x600 300x600 468x60 970x90 336x280 728x90 300x250

Forras: DoubleClick 2016
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Mit fogadunk el lathato hirdetésnek?

Media Rating Council standards

STANDARD BANNER ADS RICH MEDIA ADS VIDEO ADS

At least 50% in view At least 30% in view At least 50% in view
For a minimum of 1 second For a minimum of 1 second For a minimum of 2 consecutive seconds
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Vajonaz MRC1athatosag
standard mit arul el a
hirdetesek tenyleges
hatekonysagarol?
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Feltetelezzuk, hogy...

A lathato hirdetések
aranyanak emelkedésevel,
a hatekonysag is aranyosan
javul.
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Valdéban érték?

AD RECALL BY MRC STANDARD (DELTA)
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Az eltelt 1IdO, ami szamit

A lathato terulet mérete felett is

BELOW MRC STANDARD BREAKOUT
BY EFFECT ON AD RECALL

ABOVE MRC STANDARD BREAKOUT
BY EFFECT ON AD RECALL

Kis része a

+16%
Nagy rész,
hirdetésnek, de csak pont a
hosszabb ideig v vewar szukseéges ideig
umn:c
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Tippek, trukkok az eredmény javitasahoz

« Kerulni kell a hirdetésektdl zajos oldalakat

Logo keruljon a hirdetés felsd részére, ahol
azonnal lathatova valik

* Video hirdetés — ha lehet — t0ltddjon be és
induljon el hanggal bekapcsolva

« A 100% lathatdsag helyett, a cél legyen az
lathato zonaban eltoltott ido
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Ezek a fogasok csak
az MRC standard-
bol hozzak ki a
legtobbet.

A hirdeteés
hatekonysagat nem
garantaljak




BUT, THE MRC ' THAT,S
STANDARDS AREN'T THE AD,S

MEANT TO GUARANTEE
AD EFFECTIVENESS. J OB
@




2015 Transaction Principles by |IAB

« Az elszamolas alapja tovabbra is a kiszolgalt
megjelenés kell maradjon

,lechnology and

. Technologiai korlatok, mérési eltérések miatt 100% billing systems have
lathatosag helyett 70% javasolt, mint elfogadott kiiszéb to catch up to this
ertek massive move to

 Ha a kampany nem teljesit 70% lathatésagot, az eladd greater

legyen koteles potolni a hianyzé mennyiseget

Kizarolag MRC akkreditalt part k altal | accountability in

» Kizardlag akkreditalt partnerek altal legyen -

elfogadott a meéreés, amelyrél el6zetes kell adve rtISIng
megallapodni measurement and

delivery.”

Forras: http.//www.iab.com/guidelines/state-of-viewability-transaction-2015/
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