


KELL MÉG A TV VAGY 

CSAK AZ AUDIOVIZUALITÁS?



• megváltozott 
tartalomfogyasztási 
szokások

• fragmentált 
csatornahasználat

• tökéletes targetálási 
lehetőségek



A KÉRDÉS AZ MILYEN PLATFORMON FOGYASZTJUK A TARTALMAT!? 
KREATÍV ÜGYNÖKSÉGI SZEMPONTBÓL 

VIZSGÁLVA: SOKSZOR MAGUKBA A TARTALMAKBA KERÜL PROFI 
MÓDON BEÉPÍTVE A REKLÁM





A technológiai trendek megváltoztatják a 
klasszikus TV & Audiovizuális spot készítését! 
Ahogy a színes logók is tették.







A tv műsorokba & hirdetésekbe a 

közönség még inkább bele fog 

tudni szólni – telefon & tablet és 

speciális távirányító 

alkalmazásokkal involváva őket a 

tartalom alakításába



A technikai feltételek 
adottak a fogyasztók 
számára is színvonalas 
gyártási megoldásokhoz, 
így magának a spotnak a 
készítésébe is bele szólnak 
majd, hiszen nekik szól.

Így a tartalom hitelessége is 

erősítést fog kapni a user 

generated reklám tartalmak 

által.





Közel-távoli vízióban:

A fogyasztói interakciós lehetőséget bele kell 

tervezni a videó koncepciókba 

Egy shooting-ra a narráció & a packshot,az 

utómunka és akár jelenetek is változhatnak az 

ügyfelek targetálási kéréseinek megfelelően

User Generated Content, iPhone shooting –

népszerű utak lehetnek a kisebb költségvetésű 

forgatásokhoz, az utómunka mutációkra fordítva a 

így a nagyobb büdzsét




