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M I É RT  E N N Y I R E  F O N TO S  A  
T E L J E S Í T M É N Y  K R E AT Í V O K N Á L  I S ?

COMSCORE
Már 2010-ben kimutatták, hogy a minőségi kreatívok 4-szer jobban 
hozzájárulnak a sikeres kampányhoz, mint maga a médiaterv.

YAHOO!
2014-ben már látszódott az automatizálás iránti szükség, hisz a 
perszonalizált kreatívok 54%-kal jobban teljesítettek.

ADOBE
2015-ben a digitális szakemberek 30%-nak kulcsterületévé vált a 
retargeting és a perszonalizálás, a tartalomoptimalizálást megelőzve.



CMP: CREATIVE MANAGEMENT PLATFORM
DCO: DYNAMIC CREATIVE OPTIMIZATION
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KÉP
Kampánykép, image kép, termékkép, termékkép más szögből...

HEADLINE
„Új”: üde, hamvas, zsenge, friss, ropogós, mai, harmatos...

CALL-TO-ACTION
„Nézze meg”: szemlél, mustrál, tekint, stíröl, kuksiz, szemrevételez...
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