ADBLOCK
APOKALIPSZIS

Valoban ,végiteletszert, mindent elpusztito
katasztrofa” jon?




Mediak XX. szazad

Klasszikus mediak — eloallitasi és
terjesztési kornyezet
- Print
- Szerkesztbseg
- Hirdetéskezelés, produkcio és/vagy kontroll a
kiadonal!
- Nyomda
- Disztribucio
- Arus halézatok
- El6fizetdi rendszerek

- TV - klasszikus

- Studio — szerkesztéség
- Hirdetéskezelés, produkcio és/vagy kontroll a
kiadonal !
- Zart terjesztési lancok
 ,kabeltulajdonosok”
+ Telko vallalatok
 Frekvenciak




Technikal iInnovacid XX. szazad

- A hasznalt technika hosszu évekig
kiszolgal

- Hosszu bevezetési és atallasi idok

- Megfontolt és hosszu tavu dontések

- Nagy beruhazasi volumenek
- Nyomdak
- Nyomdai el6készité technikak (DTP)
- Szallitd eszkozok
- Robosztus human szervezetek
- Studiod technikak




Mediak XXI. szazad

Digitalis mediak — elballitasi és
terjesztési kornyezet
- Szerkeszt6ség
- Hirdetéskezelés
- Adszerverek
- Szolgaltatok
* Programozott piacterek
* Nativ szolgaltatok

- Affiliate szolgaltatok
* Sales house-ok

- KOz0Osségi média kapcsolodas
- SEO-SEM tevékenység
- Technoldgia / fejlesztés
- Disztribucio
- WEB / hosting




Példak funkcionalis teruletekre elérhetd
szolgéltatésokra
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Digitalis mediak XXI. szazad

Technikai kornyezet — valaszidore optimalizalt !!!
- Processzorok, cache technikak
- Hattértarolok, virtualizaciés technikak, in-memory adattarolas
- Halozatok és halozati eszkozok
- Optika, 4G, 5G, XG
« Proxy-k
- Tlzfalak
- Routerek és intelligens eszkdzok
- Szabvanyok és programozasi technologiak
- TCPIP
- WWW
- HTMLS
- CSS
- JAVA
+ Nyilt forraskodok




Technikal innovacio XXI|. szazad

- A hasznalt technolégiak relativ gyors
elévuléslek

- Rovidebb bevezetési és atallasi idok

- Gyors dontések

- Kisebb beruhazasi volumenek
- Szamitogepek, okos telefonok
- Szolgaltatasok igénybevétele, ,bérlése”
- Adserverek
« CMS rendszer

- Hirdetési rendszerek
- Affiliate
* Native
* Programozott

- Targetal6 rendszerek
- Nyilt forraskddu rendszerek hasznalata
- Kisebb szervezetek / startup-ok




Virtualis tér letrejotte  waiorzorsosummen

Crawl Walk Run
Mostly Read-Only Wildly Read-Write Portable & Personal
I he evolution Company Focus Community Focus Individual Focus
Home Pages Blogs / Wikis Lifestreams / Waves
of computer storage

Owning Content Sharing Content Consolidating Content

MR Web Forms Web Applications Smart Applications

| | o

i‘. ‘ L = ﬂ Directories Tagging User Behavior

|- g d
Page Views Cost Per Click User Engagement
BannerAdvertising Interactive Advertising Behavioral Advertising
Britannica Online Wikipedia The Semantic Web
HTML/ Portals XML/ RSS RDF/ RDFS / OWL

ey Key Layers of the Internet

: email@-1971 1991-.html
iPhone 6 Ray Tomlinson CONTENT Berners-Lee & Cailliau

milestones

UP TO
Archie-1990 1998-Google
{ O Emtage & Deutsch SEARCH ENGINE " ey Page
>< DOS Houdini-1986 1993-Mosaic
Neil Larson BROWSERS Marc Andreessen
FASTER 5
Vannevar Bush; 1990-http://
| :
(Dnuglazesc:‘?;;:r';) WORLD WIDE WEB Tim Berners-Lee
ARPANET-1969 1975-TCP/IP
‘ 3GS 4 J.C.R. Licklider INTERNET Cerf & Kahn
iPhone 3

SAGE-1956 1973-Ethernet
George Valley NETWORKS Robert Metcalfe
Z3-1941 1976-Apple
Konrad Zuse COMPUTERS Jobs & Wozniak

Brutalis és folyamatos sebességnovekedés minden teruleten



Virtualis ter

$/Transistor/Hz

Top Five Tech Spending Increases in 2015:
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lparagi osszehasonlitas

I'T — Media - globalis

- 2015 Media market size in 2015 1,681,314
Spending Digital advertising 2015 146,617

Devices 653,000 Newspaper 140,647

Data Center Systems 170,000 olish £40
M i ishi 57,64

Enterprise Software 310,000 agazine pubfisning obal .
McKi Media R 2015.

T Services 912,000 o |ns.ey&CompanyGo al Media Report 2015
USD-millions

Telecom Services 1,472,000

Overall IT 3,517,000

Gartner (January 2016)

USD-millions

Kapcsolat? Egyuttmikodés?



Kik azok a szereplOk, akik a virtualis teret

technikai ertelemben létrehozzak?

- Eszkoz innovatorok (néhany példa)
- Oracle
- Microsoft — média?
- DELL, IBM, stb.
« SAP — in-memory
- Cisco

- Uzleti innovatorok (néhany példa)
- Apple
- Amazon
- Google

. ,,Kék oceankeresok” (W. Chan Kim - Renée Mauborgne)
« Globalis startup vilag (kockazati t6ke)
« Eszkoz
« Szolgaltatas
« Szoftver



Jogi kornyezet XX. szazad

- El6re definialt

- Orszaghatarokon és akar azon beluli tovabb bontott
szabalyozas
- Minden jogi kategoria érintett
- Adozas
- Buntetdjog
- Szabvanyok, ipari jog
- Emberi jogok
- Stb.



Jogi kornyezet XXI. szazad

- Lemaradva és kovetdé uzemmaodban és iparagak kozotti
szakadekokkal

- Orszaghatarok nehezen értelmezhetdok
- Egységes nemzetkozi szabalyozas ?77?
- Minden jogi kategoria érintett

- Adozas

- Buntetdjog

- Szabvanyok, szerzdi jog

- Média jog

- Szemeélyiseéqgi jog

- Emberi jogok

- Stb.



Mi is a terméek-szolgaltatas a kiado
szempontjabol?
Példa:

- az alabbi rendszerek altal 6sszeallitott és egységes, egy a
megfeleld szabvanyok alapjan készult bongészo altal megjelenitett
interaktiv termék:

- CMS rendszer

- Hirdetésszerverek

- Tartalomajanlo és targetalo rendszerek
- KOzOsségi média megjelenitdk

- Méré és audit rendszerek

- Affiliate rendszerek

- Nativ szolgaltatok
- Sth. e | " SR




Mi is a termek-szolgaltatas a latogato
szempontjabol?
Példa:

- az alabbi rendszerek altal osszeallitott, egyseges(?), egy a
megfelel6 szabvanyok alapjan készllt bongészo altal es az abban
a latogato altal hasznalatba vett és beallitott plugin-ek vagy direkt a
bongészbben levo paraméterek beallitasai alapjan engedélyezett,
megjelenitett interaktiv termék amelyet az alabbi rendszerek
szolgalnanak ki, (ha a bongészd beallitasai azt megengedik):

- CMS rendszer

- Hirdetésszerverek

- Tartalomajanlo és targetalo rendszerek
- KozOsségi média megjelenitdk

- Mér6 és audit rendszerek

- Affiliate rendszerek

- Nativ szolgaltatok

- Stb.




KiK is gyartanak bongeszot?

Internet Browser Software Reviews

REVIEWS & COMPARISONS

Software / Internet / Ecommerce / Internet Browser Software Review

Mozilla Firefox Google Chrome

Opera Safari Internet Explorer Torch Maxthon SezMonkey Avant Browser

BN EETTEN BTN EETTEE BEETEE EETTEE BETTEE BETTEE TR

Deepnet Explorer

A KAPU !
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Melyiket és miert pont azt hasznaljuk?

Browser dec.2014 dec.2015 change relative
IE (all) 22.28% 15.16% -7.12% -32.00%
IE11 11.31% 10.26% -1.05% -9.30%
IE10 2.23% 1.37% -0.86% -38.60%
IE9 2.89% 1.44% -1.45% -50.20%
IE6/7/8 5.85% 2.09% -3.76% -64.30%
Chrome 46.22% 53.71% +7.49% = +16.20%
Firefox 16.34% 14.29% -2.05% -12.50%
Safari 10.29% 9.93% -0.36% -3.50%
Opera 1.38% 2.07% +0.69%  +50.00%
Others 3.49% 4.84% +1.35% +38.70%

Gondolkodjuk, hogy kik hatarozzak meg, hogy melyik legyen?
- Szomszéd srac?

- Rendszergazda?

- Vallalati sztenderd és otthon pont nem azt? (Edge-Explorer)
- Ki allitja be? (generacio6 fuggo, X, Y, Z2)



A meghatarozok honnan jonnek?

- |[E-Edge Eszkoz - meédia innovator? (Microsoft)
- Chrome  Uzleti innovator (Google)

- Firefox Mozzilla Foundation (10 alapelv ')

- Safari Uzleti innovator (Apple)

- Opera Uzleti — Média innovator?



Adblocker(ek)

- Browser (desktop vagy mobil)
- Plugin
- Beépitett (Opera)
- Mobil operacios rendszerbe epitett

- 10S
- Android ?

Anti- Adblock Klller

uch my AdBlocl

ABP




Miert hasznaljak™?

- Zavaro, idegesitd és tulzott mennyisegl hirdetes
elkerulese

- Savszélesseg kimeélés (koltsegtakarékossag)
- Tracking — nyomkovetés ellen (személyisegi jogok)

- Malicious code terjesztés ellen — AD platformok
(biztonsag — negativ tapasztalatok)

Trendi ?
Tudjak, hogy ez faj a tartalom eloallitéknak?

NEM TUDJAK!!!

.....




Adblocker uzleti modell

- Bevételmegosztas fejében:

- whitelist-re kerul az a kiado vagy a szolgaltato aki enged a

,Zsarolasnak”. (Adblocker elterjedtség részletesen az el6zé prezentacidban, 10%-
40% kozott orszagonként eltéré dinamikaval novekedve.)

- Az ,alapozast” kovetden a kovetkezo tervezett lepés:

- Eyeo (A legelterjedtebb adblocker az Adblock Plus fejlesztje) és a
Flattr (Svéd startup Eyeo tulajdonrésszel!!) Flattr Plus néven
adomany alapu rendszert hoz |létre amely a csatlakozo6 és
regisztralo kiadok kozott a hasznalat aranyaban osztana meg a
befolyd pénzeket, mindezért 10% jutalékot kérve.



.....

Valaszok (jelenleg)

Puha megoldasok
- Kerés — Adblock kikapcsolas
- Kérés — Adblock whitelist

Kemény megoldas
- Tiltas — Adblock kikapcsolas
- Tiltas — Adblock whitelist

Fentiek esetén elbfizetési ajanlat és/vagy részleges tartalom
elérhetove tétele

- Adblocker-blocker alkalmazasa
- Macska — egér harc (Cat & mouse game)




Statisztikai problémak

A szofisztikalt ,személyre szabott” statisztikak min6sege
romlik?

- Mit is érnek a latogatoi statisztikak?

- Miképp szolgaltatnak és szamolnak el a hirdetési szerver
szolgaltatok? (Megjelenés és lathatdsag?)

- Miképp szolgaltatnak és szamolnak el az affiliate és nativ hirdetési
szolgaltatok? (Megjelenés és lathatdsag?)

- Valoban az online tartalomtipus szabja meg, hogy milyen mértéki
a hirdetésblokkold hasznalat az adott oldalon?

- Hogyan zajlik a médiatervezés 10%-40%-os aranyu adblocker
hasznalat esetén? (Mo: atlag 13,5% - Origd méreti
forgalomkieseés!)



nnnnn

Lehetseges lepesek

- Adirekt jogi fellépés az adblockerek gyartdi ellen tobb orszagban is kudarcot vallott
- Jogi fellépés — jogharmonizacio (nemzetkozi) — hosszu folyamat

- Szerzdi jog
- Adatbiztonsag / adat definicio6 / termék definicid

- Hirdetési formatumok és technikak ujragondolasa és elfogadasa - folyamatban

- Technikai lépések és fejlesztések a meglévé szabvanyok mentén a lehetd legkisebb
funkcionalis és informacio veszteséggel — kbltséges €s egyedileg nem megteértilé

- Szakszerl tartalommenedzsment (pl. méretek) - azonnal kivitelezheté

- Képzeés és az iskolarendszer szintl képzés fejlesztése (IT terllet kiemelten) — hosszu
folyamat

- Szabvanyok fejlesztése és/vagy atalakitasa — k6z6ssegi nyomas miatt kérdéses

Lehet6ségek:
- Elektronikus fizetési megoldasok fejlédése



Tovabbi veszélyek

A hirdetésblokkolas és tartalomszlires most bongeszo és
operacios rendszer szinten jelenik meg,

DE

senki nem beszeél a vallalati, szolgaltatoi, publikus WIFI és
egyeni berendezések szlrési lenetosegeirdl es annak
veszelyeirdl. (proxy, thzfal, router funkciok) Ezen
eszkozokben is vannak hasonlo funkciok, amelyeket
alkalmazva, tovabbfejlesztve hasonlé hatas érhetd el.
Plane ha a gyartok felismerik az igényt!



Végso soron

Nincs ingyen sor,
valahogy meg kell oldani a ,disztribuciés” bevételi oldalt,

DE
a jelenleqi jogi, adozasi, fizetési lehetbéségek és modellek nem alkalmasak,
VAGY
valami egészen mas és uj modell jon amely még nem latszik,
DE
mindenkit fenyeget aki a nyilt internetre téved a zart értéklancabdl és ,terjesztési” kozegébdl,
ES

mindezt ugy, hogy nem tud felkészulni a ,,tamadasra” mivel nem egyértelmi alakitoja az
innovacioknak és a technoldgiaknak.



.......

Egyébként

A hirdetésblokkolas a személyes és internetes szabadsag
kontosébe bujtatott rombolas, amely logikailag nagy
hasonlésagot mutat egy szamitdogépes virustamadashoz,

DE

nincs jogi értelembe vett egyezség a tartalomtulajdonos és a
latogato kozott igy nem lehetséges ennek bizonyitasa,

ES

ezeért ,,ellenszolgaltatas” és lojalitas sem kérheto. (Pl. a
tartalom ,ingyenes” fogyasztasa okan ,elviselem” a reklamokat.)



Koszonom figyelmet, szerintem mindenki
eldontheti, hogy apokalipszis jon vagy
nem.

Palanki Zsolt

zs.palanki@gmail.com
Te.:+36 30945 13 11
https://hu.linkedin.com/in/zsoltpalanki
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