. Pick promocids kampany
esettanulmany

PICK




* Hagyomany, ami 1869-ig nyulik vissza, Hungarikum

* Magyarorszag egyik legismertebb markaja, de tulajdonos
valtasok miatt, inkonzisztens markaépités

* 2008-2010: fogyasztas és PICK piacrész csokkenés

* Marka portfolio kihivasok: 5 marka, a HERZ — s PICK egyik
versenytarsanak — felvasarlasa

» 2013: Uj, fogyasztéi kutatasra alapozott stratégia
* 2014: megvaldsitas: integralt marketing kampany




aktivitasok
(Pick.hu Facebook

EDM, Banner)

TV film, 25+5”,
image+pickstick

. Fogyasztdi

promaocio .
Ujtermék
bevezetés: "
PICKSTICK mp

Kereskedelmi
aktivitas




* Fogyasztoi attitlid befolyasolasa (vasarlasi
gyakorisag novelése)

+ Uj termék bevezetése

* Eladasi szamok novelése

*  Promacios aktivitas népszeriisitése




Az anyukaké a foszerep, akik minden nap
odafigyelnek arra, hogy mit és hogyan étkezik
a csalad

A Pick 2014. 6ta 6ket helyezte fokuszba, 2014-
ben a GONDOSKODAS, 2015-ben a KOSZONET
lett a kampanyok kulcsszava



= Sok lizenet, széles célcsoport
= Bolti értékesités online AP kod feltoltés

Most minden
I’ICI\ ter mek




* Két csatornank kommunikaltunk, mellyel
elértiik a fo fogyasztokat

* Image és termékportfolio tizenet TV-ben
célcsoport: MS 25-54 ABCpp és MS 25-54
*  Promocios uzenet: online

* TV szerepe: image uzenet: koszonet az
anyaknak + megujult Pick stick

* Online szerepe: promacios aktivitas
népszertsitése, eladasosztonzés




TV kampany
oktober 12- november 22.
2x30mp

Banner kampany
oktober 12- november 22.
hagyomanyos bannerek

oktober november december

RTB kampany
oktober 12- november 30.
altalanos promadcids lizenet +
kolbasz + majas + parizsi




* 23 csatornan image uzenet kommunikaltunk,
egy idoben a promoacidival, megalapozva a
bolthelyi eladasnak és az online részvételnek

HW 25-54 ABCpp HW 25-54
Reach 1+ 90,9 92,4
Reach 2+ 87,2 89,1
Reach 3+ 81,2 83,1

Reach 4+ 75 78,2
Reach 5+ 71,4 75,3
OTS: 15,1 16,5
Szpotok szama: 2105 2105
GRPs: 1374,8 1527,4




Célcsoport specifikus oldalakon

Image szpot + promocios kreativok
Latvanyos fellileteken

ELOREJEIZES  IDOKEP  MOTERKEP  FELHOKEP  RADAR  KAMERAK  KOZOSSEG  TEMATIKUS  TERKEPEXK
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Most minden
PICK termék nyer!

Jaték idotartama
2015. oktober 5. - december 15
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* Olyan megoldast kerestiink, amely a
fogyasztokat tovabbi termékek vasarlasara
osztonzi

* Cadreon adta azt a lehetoséget, hogy a mar AP
kédot feltoltoket uj termék kategdriaval
célozzuk meg

* ehhez tobbszintil kodolasra volt sziikség

* napi szintl optimalizalasra

* elore meghatarozva azt a szamtalan
verziot, hogy melyik fogyasztot, milyen
uzenettel célozzuk ujra




Kattintson és téltse fel

a PICK termek vasarlasat
igazolo blokk AP kodjat

a nyeremenyekert!

Vasaroljon PICK parizsit
es nyerjen!

Jatek idotartama
2015. oktober 5. - december 1.

Vasaroljon PICK kolbaszt Vasaroljon PICK majast
es n).-'erjcn.' es n)-'eljen.’



= TV GRP-k alakulasa vs. Cadreon megjelenések

——Post-View Konverzié —Kattintds —Post-Click Konverzio —GRPs
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* Folyamatos jelenlétet biztositottunk a
csatornakon, igazodva a fogyasztok igényeihez

* Mielott elmegy vasarolni, talalkozzon a
hirdetéssel, miutan megvette a terméket,
toltse fel a kodot

* Miutan feltoltotte a kddot, ne felejtsen el
ujabb terméket venni.




* 52442 regisztracio (kétszer annyi, mint az el6z6 évben)
* 188 435 kodfeltoltés, 218 032 termékfeltoltés

* 3094 kitoltott kérddiv

* 137 178 egyedi honlap latogato

* 26,2% aki az internetrol értesiilt a promaociordl

* avalaszaddok 66,8%-a hallott a Pick Stick-rol

* A promacio hatasara a résztvevok tobb, mint fele mas
markarol tért at, vagy még tobb PICK terméket vasarolt!

* A fogyasztdk 98,9%-a ajanlana a terméket masnak!

* 34%-0s novekedés a nem akcids volumenben
* integralt kampanyok tartésan novelték a marka fedezetét
* Marka piacrészesedése ujra novekszik

* A kampany megnyerte ,, Az év promacidja” dijat 2015-ben



MRS

OKLEVEL
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VERSENYEN ELERT EREDMENYEVEL
ELELMISZER KATEGORIABAN

ARANYERMES

A PICK SZEGED ZRT. ES A REWART KFT.

MOST MEG TOBB GONDOSKODAS,
MEG TOBB KOSZONET!”
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Koszonjuk a figyelmeteket!

b
Kiraly Anita

Madarasz Laszlo média igazgatod
Marketing és Stratégiai igazgatd

PICK
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