
Maria Bernschütz presents: 

Screen Wars  

http://www.nielsen.com/us/en/insights/reports/2015/screen-wars-the-battle-for-eye-space-in-a-tv-everywhere-world.html 



 
Ki, kit irányít? 

 
  

http://tanarblog.hu/cikk/ki-iranyit-kit-egy-megismetelt-kiserlet-tanulsagai 



 

• Legkisebb család 

• Legidősebb édesanya 

• Komplex világ 

• Leghosszabb élet 

• Médiafogyasztás 
azonnalisága 

 

 

• Tudatosság 

• Fordított szocializáció 

• Internet nem felejt 

• Koncentrációhiány  

 

„IGAZ BARÁTSÁG : Elsétálsz a ház előtt 

és a wifi automatikusan csatlakozik. ” 

Dezső Bence F: Tari, 2011 
Pais, 2013 



ATL - About The Loyalty 

 

 

 

 

 

 

rádió youtube 

közterület mobil 

mozi OTT 

TV OTT 



Internet & eszköz 

• Wifi & mobilinternet  

• 0-24 kapcsolat >Always on  

• FOMO (Fear Of Missing Out) 

• Ad-block használat 

• Nem legális megoldások 

– Wifi kód feltörés, telefon feltörés, letöltés 

• Otthoni screenkészlet bő 

– 3-4 felület felett is koordinálnak: 

– PC, laptop, tablet, okostelefon 



Videó-TARTALOM fogyasztás formái 

 

F: http://www.nscreenmedia.com/70-generation-z-kids-prefer-streaming-to-cable/ 



Youtube 

• Napi tevékenység része 

•  keresés első helye 

• Hazai kutatásban ismertek: 

– The VR, Goodlike, Unfield, Dezső Bence, Follow 
Anna, Gabi frizurái, Fruzsi, Dancsó Péter 



 

http://tubenews.hu/toplista-s/ 



Social media  

• Facebook „old media”> FB beépített videók 

• Messenger állandó használat  

• Snapchat növekvő tendencia 

• Ask fm csökkenő tendencia 

• Instagram feltörekvőben 



OTT vs TV helyzet (U.S. 
eredmények) 

• 2-11 évesek 19 órát tévézett hetente 2015-
ben, 

• 12-17 évesek 15 órát hetente néztek Tv-t, 
2015-ben, két órával kevesebbet , mint előző 
évben. 

•  A fiatalok 85% -a videót néz YouTube-n, 66% -
a Netflix –t követi, 62% műhold TV 
 
F: Social Video Way More Important than TV for Generation Z http://www.reelseo.com/social-video-

generation-z/#ixzz47FRDp800  
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Streaming 

• Sorozatapplikáció > mit nézett meg eddig 

• Sorozatkövetés >  melyik rész, mikor lesz, 
globális médiatartalom 

• Fan subbing 

 



ATL-n innen és túl 

• Hazai TV sikerek 

• TV nem köti le őket 

– Gálik és Urbán (2008) 

• Aktív 

• Figyelmes 

• HÁTTÉR 

 

 

 



Multitasking 

• „snack media” 

• 8 mp (2016) figyelem fenntartására képesek 
12 mp (2000) 

• Elvesztik az ITT és MOST érzését> Függnek 
technológiai eszközöktől  

• Növekedett 41 %-ra (22%-ről) a több mint 3 
órát gép előtt ülők aránya 

 

 
F: National Center of Biotechnology Information  U.S: National Library of Medicine, The AP 



Videójáték 

• Aktív figyelem!!! 

• In –game advertising 

– Hallgatói kutatás: 

• Márkákat felidézték 

• Vásárlást terveztek már hatására 

• Videóvlogger> 30 mp 30 000 letöltést generál 

– Csökkenő hozadék elve 

http://marketintelligence.blog.hu/2016/04/22/ingame_advertising_avagy_mi_kell_a_z_generacionak? 



Key take aways 

• Z generáció médiahasználati szokásai 
különböznek eddig bármely generációétól 

• Kevésbé érdeklődnek a hagyományos TV 
tartalom iránt, magáért a TV-ért. 

• Reklámokat kifejezetten nem szeretik, TV-n 
nem lehet blokkolni >viszont márkázott 
tartalommal „becsaphatók” 

 
„Everyone knows that traditional TV viewing for teens and tweens is dead. Not dying, dead.” 

F: Ooyola report 2016 



KÖSZÖNÖM A FIGYELMET! 
 
BERNSCHUTZ.MARIA@GMAIL.COM 


