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Maria Bernschutz presents:

Screen Wars

.nielsen.com/us/en/insights/reports/2015/screen-wars-the-battle-for-eye-space-in-a-tv-everywhere-world.html



Ki, kit iranyit?

f

http://tanarblog.hu/cikk/ki-iranyit-kit-egy-megismetelt-kiserlet-tanulsagai



Elsé GLOBALIS hemzedék

e Legkisebb csalad  Tudatossag

* Legid6sebb édesanya * Forditott szocializacio
 Komplex vilag * Internet nem felejt

* Leghosszabb élet * Koncentraciohiany

 Médiafogyasztas
azonnalisaga

JIGAZ BARATSAG : Elsétdisz a hdz elétt
és a wifi automatikusan csatlakozik. ”

F: Tari, 2011 DezsO Bence

Pais, 2013




ATL - About The Loyalty
radio > youtube\

‘ kozterulet mobil \

m02|> OTT .
TV > OTT




Internet & eszkoz

Wifi & mobilinternet

0-24 kapcsolat >Always on
FOMO (Fear Of Missing Out)
Ad-block hasznalat

Nem legalis megoldasok

— Wifi kod feltorés, telefon feltoreés, letoltés

Otthoni screenkészlet b6
— 3-4 feliilet felett is koordinalnak:
— PC, laptop, tablet, okostelefon



Video-TARTALOM fogyasztas formai

Generation Z as
°))) Culture Consumers

OO/O 80% 70% /7% -

are on social  prefer sireaming over are multidasking 14/ 1 1 d ness
watch YouTube do"Y- media daily.  broadcast or cable.  while wotching.

F: http://www.nscreenmedia.com/70-generation-z-kids-prefer-streaming-to-cable/



Youtube

* Napi tevékenység része
* keresés elso helye

e Hazai kutatasban ismertek:

— The VR, Goodlike, Unfield, Dezs6 Bence, Follow
Anna, Gabi frizurai, Fruzsi, Dancso Péter




csatorna videok

1_Videdmania 251
7 PamKutya 79
3 _HollywoodNewsAgency 303
4 TheVR 553
5 luckeY 893
6 JustVidman 46
/ _UNFIELD 333
& James 478
O GoodLike 773
10) pingvinharcos 945

http://tubenews.hu/toplista-s/

megtekintés  feliratkozok megtekintés

133 695 236

90 626 382

54 118 905

79 864 418

68 079518

33089 902

51631518

66 219 588

27 623 154

43711731

512 801

371687

332073

326 453

314 947

300 864

207 145

259 881

240 431

223 399

elmult 7 nap
1436552

393 367
417 428
1678 154
624 114
803 882
1060 201
420 369
74 691

233 564

feliratkozok

megtekintés

elmilt 7 nap elmult 30 nap

2304

1197

3806

4749

2137

6 447

5896

1237

560

818

5048 150

2301142

1676627

8 840 875

2682729

3813980

4649 964

2167703

420 841

1199 899

feliratkozok
elmult 30 nap

12232

7470

8 467

22125

8 087

23650

21678

5122

2 861

3150



Social media

Facebook , 0ld media”> FB beépitett videdk

Messenger allandd hasznalat
Snapchat novekvo tendencia
Ask fm csokkend tendencia
Instagram feltorekvében

Hirdetés v

@ 199 |kes

Jagermeisterhungary Eqy tiveg 0,7 literes
Jagermelster most eljuttathat Berlinbe, Londonba

vagy akar New Yorkba! Részletekért kattints!



OTT vs TV helyzet (U.S.
eredmeények)

e 2-11 évesek 19 orat tevezett hetente 2015-
ben,

e 12-17 eévesek 15 orat hetente neztek Tv-t,
2015-ben, ket oraval kevesebbet , mint el6z6
éevben.

A fiatalok 85% -a videot néz YouTube-n, 66% -
a Netflix —t koveti, 62% mhold TV

F: Social Video Way More Important than TV for Generation Z http://www.reelseo.com/social-video-

generation-z/#ixzz47FRDp800
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Streaming

e Sorozatapplikacido > mit nézett meg eddig

e Sorozatkovetés > melyik rész, mikor lesz,

globalis médiatartalom
: FE 4 B2 I'Fm
* Fan subbing :
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Tubi TV - Ingyenes TV, filmek  :




ATL-n innen és tul

e Hazai TV sikerek

e TV nem koti le 6ket
— Galik és Urban (2008)
e Aktiv

* Figyelmes

e HATTE : EJJEL-NAPPAL
HATTER BUDAPEST




Multitasking

,snack media”

8 mp (2016) figyelem fenntartasara képesek
12 mp (2000)

Elvesztik az ITT és MOST érzését> Fuggnek
technologiai eszk6zoktol

Novekedett 41 %-ra (22%-r6l) a tobb mint 3
orat gép el6tt Gl6k aranya

F: National Center of Biotechnology Information U.S: National Library of Medicine, The AP



Videdjatek

A videojatékban megjelendé markak:

7’ °
e Aktiv f lem]!!!
IV I e e e 0o o 1- Nagyonidegesitdek, 5- Eletszerdve teszik a jatékot

* |n —game advertising

— Hallgatoi kutatas:
e Markakat felidézték
e Vasarlast terveztek mar hatasara

* Videovlogger> 30 mp 30 000 letoltést general
— Csokkend hozadék elve

http://marketintelligence.blog.hu/2016/04/22/ingame_advertising_avagy_mi_kelI_a_z_generacionak?



Key take aways

e 7 generacio médiahasznalati szokasai
kilonboznek eddig barmely generacioetol

* Kevesbe érdeklédnek a hagyomanyos TV
tartalom irant, magaért a TV-ert.

* Reklamokat kifejezetten nem szeretik, TV-n
nem lehet blokkolni >viszont markazott
tartalommal ,,becsaphatok”

»Everyone knows that traditional TV viewing for teens and tweens is dead. Not dying, dead.”
F: Ooyola report 2016



KOSZONOM A FIGYELMET!

BERNSCHUTZ.MARIA@GMAIL.COM



