NS

\

- _:}. ;'_‘i:\-
\ N >

Tartalomstratégia
a mobilon

PeCS| Ferenc

[ SOreo. blaﬁ

TARTALOM & STRATEGIA







7.000.000.000

o T D
——— 'f"l’.lltn",“ i \r',?:

Y h—g b e




2007 2010







Figyelemfelkeltés
Piacneveleés
Ugyfélszerzés
Szakertoi statusz
Bevonodas

Lead apolas
Upselling
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Mobilo®

tartalgfistNgiégia




1.Mikor, hol miért hasznaljuk?
2.Hogyan hasznaljuk?

3.Milyen tartalmakat
fogyasztunk?




Mobilos
tartalomfogyasztasi szokasok
(mikor, hol, miért)




Mobil = telefdg#tablagép




,...moz¥’bhan levo
emhgfeknernszol.”




EszkOzhasznalat
(mivel, hogyan)




o attekintes
* navigacio
* Sebesseg
» adagolas




A Mol
eqgy lekics

epernyq
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JAreszpnziv diza,
a legjobb
mobilos tartgédmstratégia.”




Mobilos tartalom
(mit)




* |athatosag
* a figyelem megragadasa
* h0SSZ




« Lokalis tartalmak
« Ettermek

« Egészségugy

* Pénzugyek

e VVasarlas




A mMoOMos tartalefi
alapvetodguszualis




Az emB®derek nem olvassék el
a mobilon

a hosszabb s2tgeket
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« Keszits onallo mobil site-ot
* Pucolj le rola minden felesleget

 |ranyitsd a keresoforgalmat
a moblilra

* Minden + informacio
a desktop site-on




Tartalommarketing.hu
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