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Programmatic definíció 

Adatvezérelt 

döntések 
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automatizációja Adat 



/ DMP-k a programmatic ökoszisztémában 



1st Party Data 

2nd Party Data 

3rd Party Data 

Input Activate Design 

Aggregate 

Discover 

Construct 

AMNET Audience 

Center Bespoke Audiences 

Analyze 

DMP WTF?! 

 

• Csatornákon átívelő elérés, targetálás, retargeting és 

univerzális hirdetés-megjelenés kontroll 

 

• Online és offline adatok integrálása 

 

• Egyedi felhasználói szegmensek kialakítása 

 

• Személyre szabott üzenetek kiszolgálása felhasználó 

szinten 

 

• Egységes és valós idejű mérés és optimalizálás 



WHY ARE WE HERE? 

• For better understanding and 

targeting of consumers 

• To discuss the enormous quantity 

of data 

• Talk about programmatic as a part of 

a bigger strategy to drive business 

• Create an environment where 

trials&errors are the core to innovation 
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DSP – DMP* 

Adat integráció 

Szegmens kialakítás 

Audience insight 

Media insight 

DSP 

N/A 

Limitált szegmens kialakítás 

N/A 

DSP-n futtatott  csatornák, külön 

DMP 

Bármilyen adatforrással 

Bárhogy kombinálható adatpontok 

Perszóna analízis 

Minden csatorna, egyben 

*DSP és DMP technológiák integrálva működnek együtt; funkcionalitásukban nem összehasonlíthatók  



Adatgyűjtés & szegmentálás 

1. Akvizíció 

2. Cross-/ Up-sell 

3. Megtartás 

4. Visszanyerés 

Hirdető website 
oldali adat 

Offline adat Fizetett média 

adat 
Releváns  

3rd party adat 

2nd party adat 

1st party adat 



Hirdető website oldali 
adat 

Offline adat 
Fizetett média 

adat 
Releváns  

3rd party adat 
2nd party adat 

1st party adat 

SUV típusú 

modellek 

Konfigurátor 

használat X 

modell-re 

Rendelkezik 

márkaautóval, 

kisebb típus   

3+ megjelenéssel 

találkozott az 

elmúlt 14 napban 

Kisgyermekes 

felhasználó  

Használt autó 

oldalakon 

versenytárs SUV 

modelleget 

böngész 

Meglévő ügyfél, családi változás állt be, új autót keres, de nem csak nálunk 

Gyakorlati példa „Megtartás” 



A programmatic nem eszköz, 

hanem stratégia 

Üzleti célokhoz igazított 

szegmentációs stratégia 
Adat 

DMP = adatvezérelt döntések 1 
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Teszteljünk, teszteljünk... 5 
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