
 

 

Televíziós reklámpiac 2015 

A MEME és az EY közös piaci 
felmérése alapján 



 

• MEME & EY közösen már 11 éve 

• Tényadatok, nem becslés 

• A televíziók és sales house-ok önbevallása alapján 

• Több mint 50 csatorna adatait összesítve 

• Netnet reklámbevétel (barter és egyéb bevételek nélkül) 

 

 

A felmérésről 



• Televíziós reklámpiac 2015-ben 51,6 mrd Ft 

• Növekedés 2014-hez képest +3% / +1,5 mrd 

• Öt év folyamatos csökkenés után 2014-ben fordult a trend 

 

• Hagyományos reklámszpot bevételek:  +4% 

• Nonszpot bevételek:  -4% 

 

 



• Folytatódott a bevételek átrendeződése a kábelcsatornákra 

• A nonszpot bevételek növekedése megtorpant 

 

 

 



• A költés szerkezetének alakulása követi a piaci változásokat 

 

 

• Földi csatornák részesedése:  85%  55% 

• Kábel csatornák részesedése:  15%  45% 

 

 


