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7 PONT, AMIRE 
FIGYELJÜNK



1.(MOBIL)  
STRATÉGIA



The essential problem is that big companies 

are not thinking about mobile in the right way.

“

”

Forrás:  Sir Martin Sorrell, MWC 2016



2. CÉLCSOPORT



3. TARGETÁLÁS



Lokáció, gyártó, modell, operációs 

rendszer, stb..

Nagyban finomítható a célzás pontossága, ha 

kihasználjuk az adszerver adta lehetőségeket 

SZÁMOS CÉLZÁSI 
LEHETŐSÉG



4. MEGJELENÉS



Figyeljünk a márka, termék makulátlan 

megjelenésére.

Jelenleg 10-ből 7 megjelenés nem tökéletes arculati 

szempontból. A legtöbbször a hibáról igazából nem is 

tud senki.  

FONTOS 
RÉSZLETEK



5. NEHÉZ 
DÖNTÉSEK



Egészen más tudás tartozik a különböző 

részlegekhez.

Nagyon fontos, hogy nagyon élesen meg tudjuk 

határozni a területek közötti határvonalat, mert 

ellenkező esetben olyan megjelenés születik, amelyre 

senki sem lesz büszke.  

KERESŐMARKETING 
VAGY DISPLAY?



VIDEÓ?
Pontos 6-8 másodperce van az embereknek 

mobilon

A nagy kérdés, hogy kihez tartozik a 

gyártás koordinálása média 

szempontból?



6. ÁR (ÉRTÉK 
ARÁNY)



Ne sajnáljuk a pénzt az indokolt brand 

safety mérésektől.

A láthatóság mérésével már sok minden kiszűrhető, 

nem olcsó dolog, de számos alapprobléma kizárható.  

NE KIZÁRÓLAG AZ ÁR 
LEGYEN A DÖNTŐ



7. KONVERZIÓ / 
LANDING PAGE



KÖSZÖNÖM A FIGYELMET!

email: gabor.brindza@madhouse.hu I web: madhouse.hu 
twitter: @madhousehu I facebook: www.facebook.com/madhousehu 

mailto:mad@madhouse.hu?subject=
http://madhouse.hu
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http://www.facebook.com/madhousehu

