
KÖZVETLEN KAPCSOLAT A 

VÁSÁRLÓVAL 

 HOGYAN RÖVIDÜLT LE AZ 

ÉRTÉKESÍTÉSI ÉRTÉKLÁNC? 



 

LERÖVIDÜLT? 



 

Média ügynökségek 

 

Kreatív ügynökségek 

 

PR Ügynökségek 

 

Tartalom előállítók 

 

Tanácsadók 

 

Reklámozók 

 

TV2 Média Csoport 

 

Más média tulajdonosok 

 

Más reklámozók 

 

Disztribútorok 

 

 

SZEREPLŐK 

Közvetlen kapcsolat a 

vásárlóval 



 

Média ügynökségek 

 

Kreatív ügynökségek 

 

PR Ügynökségek 

 

Tartalom előállítók 

 

Tanácsadók 

 

Reklámozók 

 

TV2 Média Csoport 

 

Más média tulajdonosok 

 

Más reklámozók 

 

Disztribútorok 

 

 

SZEREPLŐK 

Közvetlen kapcsolat a 

vásárlóval 



Közvetlen kapcsolat a 

vásárlóval 

Komplexitás 

 

Éves tervek / eseti 

kampányok 

 

Helyi / nemzetközi partner 

 

Kampány célok 

 

Rendelkezésre álló idő 

 

Speciális üzleti modellek 

FELADATOK 



A TV drága! 

 

A szpot gyártás drága! 

 

A szponzoráció nem mérhető! 

 

Úgysem értem! 

 

Nem hatékony! 

 

Nem látom azonnali 

eredményét! 

TÉVHITEK ÉS PERCEPCIÓK 

Közvetlen kapcsolat a 

vásárlóval 



A TV piacra újonnan lépők egy 

része 

 

• a KKV piac szereplői 

 

• külföldi partnerek 

 

• egész szektorok: 

 

• mint e-piaci szereplők 

 

• építőipar 

ÜGYNÖKÖK KÍMÉLJENEK! 

Közvetlen kapcsolat a 

vásárlóval 



 

Érthetően 

 

Személyre szabva 

 

Reális áron 

 

Kapacitás? 

 

Szabályozás? 

 

 

TAPASZTALATOK 

Közvetlen kapcsolat a 

vásárlóval 



Szpot 

 

Szponzoráció 

 

Nyeremény 

 

Termékmegjelenítés 

 

Online 

 

App 

MEGOLDÁSOK 

Közvetlen kapcsolat a 

vásárlóval 

TXT 

 

Vállalkozás/Royalty 

 

Teleshop 

 

Telco 

 

Talent 

 

Egyéb 



 

 

Nézők és előfizetők 

 

 

VOD 

 

 

Online 

 

 

MÁS VÁSÁRLÓK 

Közvetlen kapcsolat a 

vásárlóval 



AMI BIZTOS 

Közvetlen kapcsolat a 

vásárlóval 




