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ARAZASI| POLITIKA

—

A Professional Pricing Association szerint a Fortune 500,
a vilag legnagyobb vallalatainak

e csak 5 %-a alkalmaz arazasra szakosodott munkatarsat
e csak 15 %-uk végez professzionalis arelemzést

A legtobb cég két arazasi stratégiat hasznal:
e KOltség alapu arazast
e Versenytars arakon alapulo arazast




ARAZAS| STRATEGIAK

A kovetkez6 arazasi stratégiakrol fogok beszélni
top-down megkozelitésben:

. Prémium arazas

. Monopodlium

. Innovacié

. Branding

. Skimming (lefolozés)

. Akcios arazas

. Big-data alapu megkulonbo6ztets arazas
. Freemium (ingyenes ,termék”)

cONO U1 B WN B




ARAZAS| STRATEGIA — PREMIUM ARAZAS
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Fél ar helyett kétszeres ar! Miért mikodhet ?
Robert B. Cialdini: A , Katt — berrr” effektus

Dontéshozatali heurisztikak:

e Magas ar = jo min8ség

e Ismert brand = megbizhatd termék
e Szakértd = hiteles vélemény

Mentalis egyszerUlsitések versus kontrolalt
viselkedés =




ARAZAS| STRATEGIA — PREMIUM ARAZAS

Stanford egyetem boros kisérlete

5 pohar bor

5 S igazabdl 55

10 S igazabdl 90 S

35 S igazabdl 35 S

45 S igazabdl 5 S

A funkcionalis magneses rezonancia mérd

szerint minél dragabbnak hiszuink egy bort,

annal nagyobb tényleges élvezetet valt ki.
Magasabb ar = magasabb tényleges élvezeti
érték




ARAZAS| STRATEGIA — MONOPOLIUM
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ARAZAS| STRATEGIA — MONOPOLIUM

Peter Theil, a Pay-pal tarsalapitoja szerint minden vallalkozasnak
sajat monopolium kialakitasara kell torekednie. J6 példak Theil
szerint: Google, FB

Niche marketre koncentralas : nagy eBay eladdk mindenki helyett

Ez a modszer gyakrabban mikodik, mint gondolnank.

Az elmult 5 — 8 évben is milliardos vallalkozasok alakultak ki még a
multik altal dominalt magyar kozmetikai piacon is.

- PNG group : szépségkapszulak

- Christal Nails : kobromapolas

- Mannaszappan : natur szappanok

- Krémmania : on-line kozmetikai oldal napi 20.000 latogatoval
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INNOVACIO

Az innovacio és arazas : 0sszetett kapcsolat
Az innovacio is szolgalhat a prémium arazas eszkozeul
Legjellemz6bb az IT/Telecom szektorra és a gyogyszeriparra

A kozmetikai ipar ebben a tekintetben hasonlit a
gyogyszeriparra, de az innovacio gyorsabb

Az innovacio alapu aremelés : 1 év alatt 15 %-o0s egy
termékre juto eladasi ar emelést valositottunk meg

Mi szab gatat az innovacios alapu aremelésnek?




ARAZAS| STRATEGIA — BRANDING




ARAZAS| STRATEGIA — BRANDING

Egy brand arazasa és arsavja fontos attributuma a brandnek
Ha felfelé akarunk a brand arsavjabadl kitorni :

e Lassu, atgondolt atpozicionalas. A pozicionalas hirtelen nem
megvaltoztathato csak egy Osszetett folyamat eredménye
lehet

e Akvizicio: prémium brand felvasarlasa : Bently és a Rolls
Royce felvasarlasa. Kozmetika : a Nivea megvette La Priarie.

e Uj prémium brand létrehozasa : Omorovicza, a magyar

start-up




ARAZAS| STRATEGIA — SKIMMING

Eleinte magasabb ar alkalmazasa az ujdonsagért tobbet
fizetni hajlando vasarlok lefolozésére

Hatranya,hogy a piaca altalaban kicsi

Jellemz8en nincs erds szabadalmi védettség ezért gyorsan
megjelennek a masolatok és hamar elvész a kezdeti el6ny

A magas profit margin csak rovid tavon biztosithato

Sajat példank: BB krém




ARAZAS| STRATEGIA — AKCIOS ARAZAS

Egyes piacokon az akcios értékesités 50%-nal nagyobb aranyt
képvisel (pl. FMCG)

15% feletti kedvezmények valtanak mar csak ki relevans
vasarldi reakciot (webshopon akar még ennél is magasabb)

A rendszeres akciokkal idealis esetben folyamatosan
fenntarthato az érdekl6dés

A tulzasba vitt kuponos akciok veszélyeket is hordoznak
magukban, a marka imazsara is karos hatassal lehetnek. Az

indiai Food Panda esete




BIG DATAALAPU MEGKULONBOZTETO ARAZAS
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BIG DATAALAPU MEGKULONBOZTETO ARAZAS

Megkulonboztetd arazas korabban is volt.

Az ujdonsag : sokkal tobb adatot tudunk gydjteni a
vevlinkrol.

Netfixrdl szol6 tanulmany:

*A vev6k demografiai adatain alapulo arazassal a profit 0,8 %-
kal lenne novelhetd

*A vevBk webes viselkedésén alapuld arazassal 12 %-kal
nShetne a profit

Kevés a megbizhato adat, de vannak ismert esetek : Amazon
példa

100 % Pure — 3 honap alatt 13,5 %-os bevétel novekedés




ARAZASI|I STRATEGIA — FREEMIUM

A csokis kisérlet
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ARAZASI|I STRATEGIA — FREEMIUM

A freemium egy olyan Uzleti modell, amikor egy
termék/szolgaltatas ingyenes de a kiegészit6 funkciokért dijat
szamolnak fel.

A zéro ar erejének oka a freemium modellben: lustak
vagyunk gondolkozni, nem szeretiink donteni, ha nem
muszaly.

Off-line parhuzam: ingyenes termékminta osztas
Pszicholdgiai hattér: a kolcsonosség elve.




KONKLUZIO

Melyik a legjobb arazasi stratégia®?

Természetesen nincs altalanos valasz. Az iparag, a brandink
pozicionaltsaga és sok egyéb tényez6 hatarozza meg.

Személyes véleményem szerint a jovl leginkabb a bid-data
alapu differencialt arazasé, akar még az FMCG piacon is, de
ahogy az utobbi évtizedben a legtobb esetben, az e-

commerce lehet8ségei ezen a terileten is sokkal nagyobbak.




K6sz6nom a figyelmet!




