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� Ismétlődő munkamenet esetén

Automatizáció – modern időket élünk



� Hirdetés felvitele

� Változók (ár, ingyenes szállítás, kedvezmény) 

Ismétlődő munkamenetek kampány 
menedzsment esetében

� Változók (ár, ingyenes szállítás, kedvezmény) 
megváltoztatása

� Hirdetés törlése

� Kampány és hirdetéscsoport struktúra kialakítása



Ismétlődő munkamenetek, 500 hirdetés 
frissítése

Manuálisan AdWords Editorral Adwords automatizáció

1 perc / hirdetés kézi 
frissítése

CSV importtal az árak
frissítése a 
hirdetésszövegben

A friss XML-t éjszaka 
feldolgozza az API

500 perc Kb. 30 perc a megfelelő csv 
előállításához és 
importálásához

Kb. 1-2 perc alatt 
automatikus frissítés az
AdWords-ben API-n 
keresztül

8 óra 20 perc 0,5 munkaóra 0 manuális munka

1 munkanap 0,0625 munkanap x Ft megtakarítás



� Kontrollált körülmények közt

Automatizálni jó



1. Beépített
- DSA (Dynamic Search Ads) kampányok
- Visszaszámláló, egyéb változók (Ad customizer)
- Dinamikus remarketing

Adwords automatizáció

- Dinamikus remarketing

2. Saját fejlesztés
- Szkriptek
- API megoldások



Adwords visszaszámláló



Adwords visszaszámláló #2



Adwords dinamikus remarketing

- Merchant Center csak korlátozott bétában
- Fapados megoldás: Egyedi feed a „Business data” 

részben



� Facebook
3rd party megoldások, FB partnereken (PMD) keresztül, pl. 
ROIhunter

Egyéb automatizáció dinamikus 
remarketingre

ROIhunter

� RTB rendszerek
� RTBhouse
� Sociomantic



API-n keresztüli automatizáció



ROIminer – ár, kedvezmény



ROIminer – a motorháztető alatt



Az automatizálás hátulütői

� Kivételkezelés



Amikor visszanyal az API ☺



� A kihívás: optimalizálási munkát is automatizálni.

� Automatikus kampány kiértékelő algoritmus és CPC 
ár menedzsment Long tail kampányok esetében:
� A jól teljesítő kampányokból kihozza a legtöbbet

+1 dolog: távoli (?) jövőkép

� A jól teljesítő kampányokból kihozza a legtöbbet
� Az átlagosan teljesítőknél nem változtat
� A rosszul teljesítőknél minimalizálja a költést

� Részleges sikereket már most is érünk el



� Az ismétlődő feladatokat 
automatizáljuk

� A kontroll maradjon a mi 
kezünkben, szegmentáljunk

Hogyan automatizáljunk?

� Emberi (senior) órákat 
ellenőrzésbe, elemzésbe, 
iránykeresésbe fektessük

� Az optimalizálás 
automatizációjában a jövő
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