16/35 XYZ-generacid

kébdjatszma az FMCG-piacon

Dr. Torécsik Maria
egyetemitanar
Pécsi Tudomanyegyetem



a generacidk magatartasmodellje

a generaciok lehatarolasat megalapozo tényezok eltér6 fogyasztdi magatartast
eredményeznek, a magatartas eldrejelzéséhez a generaciok korszakjelzdit kell megismerni

kohorsz-
elmenyek

kornyezeti
hatasok

egyeéni
helyzet

v

ertekorientacio

v

vasarloi, fogyasztoi magatartas



miért akarjuk megérteni Oket..



mintaadokka valtak

az Uj technikai vilagot jobban ertik
fiatalsag kultusz
a fiatal az érték, nem az idos

a tapasztalat az ertek, nem a tudas

ja, €s a ma/jovo sokszor furcsa vasarloi...



na és milyenek..















a test felertekelodese, a piackepesség jele

étkezeési zavarok, alternativ étkezési elvek, tul sok ido erre
























na,

és a vasarlas?
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a vasarlashoz kapcsolodo kulturalis elmenynek reszese
akar lenni a generacio, de vasarolni nem akar vagy
nem tud

virtualis shoppingolas, elmenygydjtes

kihivas a nezelodoket valos vasarlokka alakitani



Osszegzés
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kicsusznak a fiatal generaciok a hagyomanyos
eszkozok hatasa alol

gyorsan, praktikusan...
hitelesen, lelemenyesen...

ertsuk a gondolkodasukat
ne legyunk nevetsegesek...



