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Online vásárlásban élen a hölgyek! 
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Híres ember által is viselt…
Egyedi termék

Divat
Termékleírás

Márka
Anyagösszetétel

Szín
Kényelem

Minőség
Kedvező ár

Online ruházati termék kiválasztását 
meghatározó szempontok (2015)

Forrás: eNET, online kutatás, online ruházati termék vásárlási lakossági kérdőív, 2015. július, 
18+ és online ruhavásárlók körében, N=438
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Egyéb

Biztonságos

Gyors

Nagy választék

Korlátlan nyitva tartás

Ár-összehasonlítási lehetőség

Házhoz szállítási lehetőség

Kedvező ár

Kényelmes

Interneten való vásárlás oka (2014)

Forrás: eNET, online kutatás, 2014. május, 18+ internetezők, N=1027
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Az ár döntő tényező
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A hazai e-vásárlók 37%-a 
szokott vásárolni külföldi 

webáruházakból.

37%

54% 
nagyobb 
választék

71%
kedvező 

ár

66% 
itthon nem  

elérhető termékek 
beszerezhetősége

42%

Forrás: eNET, online kutatás, 2014. május, 18+ internetezők, N=1027 Forrás: eNET, online kutatás, online ruházati termék 
vásárlási lakossági kérdőív, 2015. július, 18+ és online 

ruhavásárlók körében, N=438
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Milyen előnyöket jelent?

400%-kal növelheti a 

hirdetésre történő 
reakciókat*

Remarketing Algoritmuson alapuló ajánló rendszerek

„A nyertes mindent visz.”



©2015 eNET Internetkutató Kft. Minden jog fenntartva! 7

22%

43%

21%

41%

0%

10%

20%

30%

40%

50%

2016 2019

Webáruházak várakozása: 
mobil platformon keresztüli értékesítés 

aránya a teljes online forgalomból

Online vásárlások várható száma

Online vásárlások várható nettó árbevétele
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Igen rendelkezem Nem rendelkezem,
de 2015-ben

tervezzük

Nem rendelkezem,
de egyelőre nem is

tervezzük

Mobiltelefonra/okostelefonra optimalizált 
weboldallal rendelkező webáruházak aránya

Forrás: eNET kínálat oldali online kiskereskedelmi kutatás, 2015. február Forrás: eNET kínálat oldali online kiskereskedelmi kutatás, április-május
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Zappos.com

Shoeline.comLivingdirect.com

44%-kal nőtt az online értékesítés9%-kal nőtt a konverzió

30%-kal nőtt az értékesítés

Onlineshoes.com

45%-kal nőtt konverziós ráta
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Ismertség növelése

Hallgatóság-kiépítése Segítség és tanácsadás

Ez nem csupán az eladásról szól

De a cél: a Niche szegmensekben élen lenni!
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Saját webáruház,
saját honlap

Keresőoldalak Közösségi oldalak Ár-összehasonlító
oldalak

Gyűjtőoldalak Saját webáruház,
bérelt tárhely

Aukciós
weboldalak

Elektronikus
piacterek

Bónuszos-kuponos
oldalak

Egyéb

Webáruházak megjelenése online platformokon

Forrás: eNET kínálat oldali online kiskereskedelmi kutatás, április-május
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43  M  euro
online ruhaértékesítés 

forgalma 2014-ben Európában 0,048  M  Euro (15 M forint)

online ruhaértékesítés forgalma 
2014-ben Magyarországon

27%-os növekedés 

2013-ról 2014-re 

18%-os növekedés 

2013-ról 2014-re 

Forrás: eNET kínálat oldali online kiskereskedelmi kutatás, április-május
Statista.com, 2015
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Dr. Kis Gergely, partner
eNET Internetkutató és Tanácsadó Kft.
gergely.kis@enet.hu
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