
Hogyan kezeljük a 

Facebook elszívó

erejét?



Az elszívó hatás

értelmezhetetlen!



A belépési pont:

-‐ személyiségünket	  négyzetre	  emeli

-‐ centralizálja a	  netet

-‐ uniformizál,	  összemos,	  arctalanít

Lojalitást csökkent!



A paradigma: vásár!

Hangosabbnak	  kell	  lenni
Többször	  kell	  kiabálni
Jól	  kell	  időzíteni
Jobb	  helyre	  kell	  települni
Eredményesebben	  kell	  üzenni



De a kommunikáción túl
jobb cuccot kell kínálni! 



Nincs szépelgés, mind kell:

››› jó tartalom

››› jó tálalás (minden platformon)

››› helyesen választott cél

››› hatékonyság



Marketing az egész
tartalomipar,

és marketinges benne
minden férfi és…



Apropó…



Szakíthat-e a mainstream az
egész para-dogmával? 



kardosg@444.hu


