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Globalis programozott koltés formatumonként
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mDesktop Banner = Mobile Banner
mDesktop Video  Mobile Video

Forras: A globalis programozott koltés formatumonként, 2015 vs. 2019. Forrds: Magna
Global/AdExchanger | SpotX
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A VIDEOS HIRDETES HATEKONYABBA VALIK A PONTOS CELZASNAK KOSZONHETOEN
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Sokkal pontosabb JO minodségl Médiaterv hatékony Nagy és latvanyos
célzas Inventory kiegészitése formatumok

Alacsonyabb szoéras, Prémium minéseg, Holisztikus kampany- Valédi hatas
kevesebb veszteség markabiztos kérnyezet megkozelités minden eszkdzdn
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Inventory és lathatésag

VIEWABILITY CPV

SZAKERTELEM (COST PER VIEW)

HIRDETESI CSALAS MARKABIZTONSAG
(FRAUD) VEDELEM & ELLENGRZOTT OLDALAK

LATHATOSAG
& MINOSEG

PROGRAMMATIC
HIRDETESEK EXCHANGE-

EN KERESZTUL FVIEDEALS

KOZVETLEN NAGY FORMATUMOK
EGYUTTMUKODES & NON-STANDARD
PREMIUM KIADOKKAL INVENTORY

ELERES &
INVENTORY

CROSS-DEVICE,
MULTI-PLATFORM
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crimtran@ TV SZINKRONIZACIO

@ TV reklamok felerositése

Perc alapu célbajuttatas

Oldallatogatasok a célzott hirdetések utan <

Megjelenés és frekvencia novelése
a TV spot el6tt/utédn és pillanataban

Haztartasok célzasa

HTMLS vided

Foldrajzi célzas : :
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A Forecast.io
azonositja a
fagypont alatti
terlleteket, és
videos hirdetéseket
jelenitink meg a
geolokacio alapjan

Surtace Wed on Tharadey 02 Apr ot Bpm CEST
Menr o o ovtd Poonaos mates
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The Dynamic Marketing Company
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4.8. 0.29. 46%

Video engagement atkattintasi arany nézte meg a vided tobb
rate (CTR) mint 75%-4t
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A VIDEOS HIRDETES HATEKONYABBA VALIK A PONTOS CELZASNAK KOSZONHETOEN

Pontos  Kgltséghatékony  Magas

célzas megoldas Engagement




