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Real-time
döntések

Globális programozott költés formátumonként

Forrás: A globális programozott költés formátumonként, 2015 vs. 2019. Forrás: Magna 
Global/AdExchanger | SpotX



Sokkal pontosabb 
célzás

Alacsonyabb szórás, 
kevesebb veszteség

Jó minőségű 
Inventory

Prémium minőség, 
márkabiztos környezet

Médiaterv hatékony 
kiegészítése

Holisztikus kampány-
megközelítés

Nagy és látványos 
formátumok

Valódi hatás 
minden eszközön

Miért Programmatic Videó?

A VIDEÓS HIRDETÉS HATÉKONYABBÁ VÁLIK A PONTOS CÉLZÁSNAK KÖSZÖNHETŐEN



VIEWABILITY 
SZAKÉRTELEM
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(COST PER VIEW)

PROGRAMMATIC 
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INVENTORY

Inventory és láthatóság

LÁTHATÓSÁG
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ELÉRÉS &
INVENTORY

CROSS-DEVICE,
MULTI-PLATFORM



Real-time
döntések

Geolokáció

Magyar célközönség

Demográfia

Időjárás

Kontextus

Eszköz és aktuális tartózkodásNyelv és nemzetiség

Termékek és promóciók

Idő

Hasonmások

CÉLZÁS ÉS OPTIMALIZÁCIÓ



TV SZINKRONIZÁCIÓ

TV reklámok felerősítése

Perc alapú célbajuttatás

Háztartások célzása

HTML5 videó

Földrajzi célzás

Szegmens célzások

IMPRESSIONS SITE VISITS

AD

Megjelenés és frekvencia növelése 
a TV spot előtt/után és pillanatában

Oldallátogatások a célzott hirdetések után





Időjárás
targetálás

A Forecast.io 
azonosítja a 

fagypont alatti 
területeket, és 

videós hirdetéseket 
jelenítünk meg a 

geolokáció alapján





Auto case study KAMPÁNY EREDMÉNYEK
The Dynamic Marketing Company

0.29%

átkattintási arány

(CTR)

4.8%

Video engagement 
rate

46%
nézte meg a videó több

mint 75%-át



Pontos 
célzás

ÖSSZEGZÉS ÉS KONKLÚZIÓK

A VIDEÓS HIRDETÉS HATÉKONYABBÁ VÁLIK A PONTOS CÉLZÁSNAK KÖSZÖNHETŐEN

Költséghatékony 
megoldás

Magas 
Engagement


