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Brandépítési szempontok a megosztások világában, 
avagy miért kell, hogy a márkák 

SZUPERHŐSSÉ 
váljanak a Marketingkorban?

janos.gulyas@mecglobal.com

Internet Hungary 2014

mailto:janos.gulyas@mecglobal.com
mailto:janos.gulyas@mecglobal.com
mailto:janos.gulyas@mecglobal.com


Mit ne tegyenek az emberek az emberek 
a megosztások korában…
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Részegen ne 
updateld a 
státuszod!



A civilizációnk 4. kulturális 
fázisa

Varázsláskor

Valláskor

Tudománykor

Marketingkor
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Identitásunkat 
szabadon alakítjuk
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33.945.000.000 db / év
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25 millió tweetből
5+ millió a reklámokról…
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kultúra = marketing
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Miért érdekes ez 
branding

szempontból?
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1. minden és mindenki 
marketingesként kommunikál9



2. mindenki érti és zsűrizi a 
márkák kommunikációját
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Hogyan lehet ezeket a 
kihívásokat kezelni?
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a megosztások világában a márkáknak 

szuperhőssé kell válniuk
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Marketingkor

minden és mindenki 
marketingesként 
kommunikál

váljanak a márkák 
emberibbé és ember-
közelibbekké

Clark Kent válasz Szuperhős válasz

váljanak a márkák 
szuperhősökké és a 
különlegeset hozzák el

emberek

emberek

márka

márka

emberek

márka

nekik beszél

márkákat másolják

embereket másolja

márkákat másolják

ugyanaz a világ, ugyanazok a színpadok ugyanaz a világ, ugyanazok a színpadok

emberfeletti világ, emberfeletti színpadok

lenyűgözi a Marketingkor fogyasztóit 
egy transzcendens pontból

KÜLÖNLEGES
FIKCIÓ

KÜLÖNLEGES 
ELŐADÁS

KÜLÖNLEGESEN 
ERŐS KONTROLL



1. valóság helyett fikció

keresések szuperhősre 2004-2014
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emberi igény a leegyszerűsített fikcióra
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jól fizet a márkáknak…



különleges, játékos és/vagy grandiózus fikció
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2. szédületesen különleges produkció
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3. katonai szigorral irányított márkák
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