Brandepitési szempontok a megosztasok V|Iagaban
avagy miert kell, hogy a markak '

SZUPERHOSSE
valjanak a Marketingkorban?
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Mit ne tegyenek az emberek az emberek
a megosztasok koraban...
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1. minden es mindenki
marketingeskent kommunikal §
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2. mindenki erti es zsurizi a
markak kommunikaciojat



Hogyan lehet ezeket a
kihivasokat kezelni?
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a megosztasok vilagaban a markaknak

SZUPEFh('SSSé kell valniuk




Marketingkor

minden és mindenki
marketingesként
kommunikal

nekik beszél \

marka

Clark Kent valasz

valjanak a markak
emberibbé és ember-
kozelibbekké

VN

embereket masolja

marka emberek

markakat masoljak
—

ugyanaz a vilag, ugyanazok a szinpadok

13

markakat masoljak

o/

)
ugyanaz a vilag, ugyanazok a szinpadok

Szuperhos valasz

valjanak a markak
szuperhdsokkeé és a
kilonlegeset hozzak el

—
emberfeletti vilag, emberfeletti szinpadok

marka

leny(g6zi a Marketingkor fogyasztoit
egy transzcendens pontbol
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1. valosag helyett fikcio

keresések szuperhOsre 2004-2014



emberiigeny a leegyszerusitett fikciora

jol fizet a markaknak... %
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kilonleges, jatekos és/vagy grandiozus fikcio
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yﬁ\ Compare Meerkats Claim a Toy Meet the Meerkats Toy Collection QOur Campaigns Customer Service

Claim your
exclusive
meerkat toy

To celebrate success of knowing
the difference and buy insurance
or get credit card or loan from
correct website claim your
exclusive meerkat toy reward*.

CLAIM YOUR TOY )

> Crayon at the readys! > Claim Your Toy > Coronation Street

To get free meerkat toys get car or
home insurance or switch energy through
comparethemarket.com.
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2. szedUletesen kilonleges produkcio




3. katonai szigorral iranyitott markak

w Chelsea Isaacs

“" Mt Jobs - Student Journalist Concerned about Apple’s Media Relations Dept.

“Our goals do not include
helping you get a good
grade. Sorry.”
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