
A sajtó hatalom



A kiskereskedelmi szektor a médiában



Háttérből a címlapokra
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A kereskedelmi szektorról szóló hírek számának 
alakulása 2009-2015 (első negyedévig)

Forrás: Auchan médiafigyelés



A leghangosabb témák
2012

• Erzsébet utalvány

• Kereskedelmi különadó

• Cora felvásárlás

2013

• Plázastop

• Online bevásárlás bevezetése

• Trafiktörvény

2014

• Online pénztárgépek bevezetése

• Élelmiszerlánc-felügyeleti díj

• Tartósan veszteséges működés tilalma 2018-tól 

• Vasárnapi munkavégzés tilalma a 

kiskereskedelmi szektorban

2015

• EKÁER

• Boltok vasárnapi zárva tartása életbe lép

• boltbezárások, leépítések, kivételek, eseti nyitva tartások
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Harc a vásárlókért
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Kereskedelmi szektor éves reklámköltéseinek mértéke (ezer Ft) 

Forrás: Kantar Media 
éves jelentések



Média költések vs. piaci pozíciók

P
IA

C
I P

O
ZÍ

C
IÓ

K



Az Auchan Magyarország Kft. a 
médiában



Auchan Magyarországon és a világban

ITTHON

• 19 áruház, 17 benzinkút

• Közel 7.000 munkatárs

• Több mint 1500 beszállító

• 2014-ben 42 millió vásárló

ÉS A VILÁGBAN

• 16 országban

• 330 700 munkatárs

• 1750 hiper- és szupermarket

• 5 üzletág
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Hirdetések
• Az Auchan reklám költései 2011 óta azonos szinten 

mozognak annak ellenére, hogy 12-ről 19-re nőtt az 
áruházaink száma

• Kampányok az elmúlt évekből
• Jing és Jang reklámok

• Arnold és Oszkár

• Ár összehasonlító reklámok

• Spongyabob

• Jelenlegi legfőbb hirdetési felületek
• Csütörtökönként megjelenő akciós újság

• Óriásplakátok

• Egyéb
o Online kampányok, közösségi média, tv kampányok
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Változó környezet, változó megjelenések
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Auchan megjelenések

nyomtatott online tv, rádió

Forrás: Auchan médiafigyelés



Proaktív témák
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• Kereskedelem 

• Szezonok

o Karácsony, Húsvét, tanévkezdés, 
Sziget Fesztivál, stb.

• Áruházlánc kezdeményezései

o Háztáji sertés program

o Agrár Kincseink

o magyar termékek népszerűsítése

o borvásárok

• Imázsépítés, employer branding és CSR
• Fogyatékosság-barát Munkahely (3x)

• Speciális bevásárlókocsik

• Defibrillátorok az áruházakban

• Adományok

• Önkéntesség

• Nyitottak vagyunk



Mi a jó recept?
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Köszönöm a figyelmet!

Gál Judit

kommunikációs igazgató

Auchan Magyarország Kft.

j.gal@auchan.hu

+36 23 886551


