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MEDIACOM

The Content + Connections Agency
fueling your business success
by helping you see the bigger picture



ll Erre lenne sziikség

Spontan
markaismertség

Direkt Tartalmi

komm. komm.

ido



ll De ez van

100 hirdetett markabol
atlagosan 1 esetében lehet
relevans megfigyelésink

*Relevans = nem csak egy egyszer
sSzponzoracio

Relevans tartalmi

egyUttmikodés™

Folyamatos
ismertség-meérés

nincs | van
nincs 32% 1% 94%
van 5% 1% %

29% 2% | 100%

Forras: MEDIACOM becslés
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Bl A markanév tapadasi feliileteit kell megérteni: identitas, kommunikacio, kérdoiv

tartalom

Jreklam”

identitas







B Es vannak, amelyek 6nmagukban semmit sem aktivizalnak...
(viszont, ha ok az elsok, akkor nyertek)
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Bl Egy markanév vagy egy iizenet nehezen marad
meg a fogyaszto gondolatai kozott, hacsak nincs

valami, ami ott tartja...

Senki sem dobal a fara egy csupasz kdvet, mert tudja, hogy a fa szerkezete ,nem
olyan”, hogy a ké ott maradjon. Ha ez lenne a célunk, rakétnénk egy harmashorgot,
amellyel valészinilleg fennakad a ké.

Mégis sok marka anélkil ,dobalja” (izeneteit, hogy tudna, a fogyaszté fejében
milyen az adott kategoériahoz tartozd gondolati szerkezet: azaz a kognitiv sémak
rendszere. igy a markanév is kiesik a memaéridbdl - mert nincs rajta horog.




l A kognhitiv sémak azok, amelyekbe bele lehet akadni

Mivel csak azt vagyunk
képesek latni, amirdl tudjuk,
hogy hogyan nézziik, ez a
séma (+ az adott informacio)
hatarozza meg azt, hogy mit
észleltink.

Ulric Neisser
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https://www.youtube.com/watch?v=ksO35s3Bffc

Vagyis...

Az insight nem mas, mint tudni, hogy mely
kognitiv séman keresztll Iéphet be a
marka a fogyasztok (gondolat)vilagaba




Bl Ha a kognitiv sémakat jol
aktivalja a reklam vagy a
tartalom, akkor az kivaltja
az ,,aha élményt”*

Az ,aha-élmény”
érzelmeket valt ki...

Az érzelmek pedig
segitenek emlékezni

*Milkovics Nikolett szakdolgozata alapjan.
2014, Karoli Gaspar Reformatus Egyetem

A fékuszecsoportos kutatas soran igazolhato
volt, hogy a kutatasba vont reklamokban
fellelhet6 kognitiv sémak mindenki szamara
azonosithatdak és amely hirdetések kognitiv
sémat ,triggereltek”, azok esetében a
tesztalanyok érzelmi reakcidja is erésebb
volt.
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MEDIACOM

sum\?&; DRIVEN TO EXTREMES

PROVIDING A SLICK MESSAGE TO DRIVE CONSIDERATION
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A MEDIACOM helyi és nemzetkozi
viszonylatban is kiillon osztalyt
allitott fel a tartalmi
egylttmikodések, ,médian tali”
megoldasok tervezése és
THE WON: MYTWO Kivitelezése céljabol:

HIGHLIGHTS FEATURING SIR . .
Media Beyond Advertisin
MARTIN SORRELL, ALEX DA / &
KID AND MORE



) ) MEDIACOM
Ribena UK: +30% spontan ismertseg abban a teszt-csoportban, akik a BEYOND AD
branded content valtozattal talalkoztak. Aktivalt séma: ,,jo a szabadban” -

kiiltéri aktivitasok kirakos jaték
(N=300 / csoport, TG: gyermekes anyukak)

Money, Cars, Shopping, Windows Live from MSN UK - Microsoft Internet Explorer Money, Cars, Shopping, Windows Live from MSN UK - Microsoft Internet Explorer Money, Cars, Shopping, Windows Live from MSN UK - Microsoft Internet Explorer
Ye » Ye > ”
Jsearch S0 Favortes €2) [ “?as ) Search 7 Favortes ) @89

nediacomjmbaresearch/groups/group2{msn.htm

ut V Festival tickets here Play the first LIVE Messenger Quiz! 17 August 2009 | accounts to HOTMAILWIN sold out V Festival tickets here Play the first LIVE Messenger Quiz! 17 August 2009 |
web | Mews | Images | Maps | videos | Shopping | MSN UK

nediacomjmbaresearchjgroups/group4fmsn. htm

et Explorer 80ffer: 16 month 0% balance transfer credit cards Play the first LIVE Messenger 17 August 2009 | Make this yi
Web | News | Images | Maps | videos | Shopping | MSN UK

5 Web | News | Images | Maps | Videos | Shopping | MSN UK
pm".wg;r | Travel insurance deals ‘ - Phantomgoal' | Travel insurance deals
Hotmail  Messenge] UK Only Hotmail  Messengel §

UK Only Hotmail ~ Messenge]

Dating  Lottery Cars r Weather Celebrity
rs sic Movies  Spo v oL y v t elebrity
dgets Money Local Dating Lottery Jobs Horoscopes Games Auctions Shopping S S Mevies b sporta) ATV LSty le Solehes
dgets Money Local Dating Lottery Jobs Horoscopes G Shopping
». ~ 2
PGB e AR
et e, M | Bursting with
Get free sims for you

and your friends and family
How manysims doyouwant?  [ills
Title

First Name
Pebble Beach Concours d'Elegance

Sumame
The best motors on show &t this prestigious event

alike men ‘attract

200th soldier named

Th h Briti o

i g Eng i AfghaiLta A long-term strategy

has been name British troops could remain
in operation: ghanistan
for another five years.

is why you're broke
awful lot of ex L is why you're broke

Ad feedback

n has pitbull barbecue

Ej Finald. MBAC... | Ef Copyo. 0§ mBa - & Micros. 3 Hotmall Sjmeac.. | Eicopyo.. | Thmea-.. B2 Micros... T4 Questi... /23 Hotmail i Finald... Sjmeac.. | Shcopyo.. |Thmea-.. & Micros...

Questi... 23 Hotmail,



VW Polo UK:
szavazas a top 50
idotallo termékrol

TG: konzervativ, 20-40 éves,
k6z€p/magas statuszu nok,
akik nem divatorultek

Aktivalt séma:

Vannak idotallo értékeink
(divat, zene, étel, design és TV film)

Tartalmi egyuttmuakddés
online/offline nodi
magazinokkal:

heart Livingetc

marie claire

LOVERLN

MEDIACOM




Il VW Polo UK:
szavazas a top 50
idotallo termékrol

A marka és a tartalom magas
fokon egymasba keveredett

Cél: a microsite-on folyo
szavazasba bevonni a
célcsoportot (+ tesztvezetés)

Eredmény:
= 460k UU
» 10K regisztralt teszt-vezetés
= spontan markaismertség:
12%-rol 29%-ra
= Majdnem megduplazott
piacrész: 11,8%-ra

Home Film& TV Games Rentalservice Magazine Gifts Shop STARTFREE TRIAL

Q Actor/Titie/Director

THE TIMELESS

PRESENTS TINELESS TV
WAKT' YOURFAVURIE? VOTE NOW

LOVEFiILM and The Polo Timeless 50 OTE NOW

Timelessness. What makes for Timeless Tv? Is it production stle, quality of content of
the abilityfo stand te test of ime, captiate & resonale in the years to come?

To answer tis question and celebrate the launch of the Timeless new Polo, a car that
doesntfollow fads or fashions, but has understated elegance and refined she, Polo are
searching for the ulimate Timeless 50... the definibve list of Top 10s spanning Fashion,

mariedire......

FashionNews ~ FashionWeek  Shopthe Trends  Buy

VOTE FOR TIMELESS FASHION
THE TIMELESS

Vit fir e St shsse. hadn Aafina

JEWELLERY SHOES

Lancome

£500 SELFRIDGES
SHOPPING SPREE

Juicy

Thbes

volen ow!

FOR YOUR CHANCE TO
WINA 52" SONY BRAVIA
HD TV, BLU RAY DVD
PLAYER, OR LOVEFILM
FREE FOR 1 YEAR

e s wie MIEDIACOM

Choose your 1o
exclusive food

i s IR e oo

Win an exclusive
dinner at Le Manoir

Select which items you think are timeless...

Choose 1 item from each category and hit submit, youl then be taken through to
the Timeless 50 site where you can register to win You can also take partin the
vote across the other Timeless genres, Fashion, Design, Music and TV, where
you'l have & chance fo win the real Smeless flems and a new Polo, cick here o
find out more

Kihdlen mst—hms

\)& \ 3\‘ \\\\\

Dmm DMMDW

Simply votefor your Timeless food tems in
the box on the right.

Share your timeless
food item U “',’”

Do you have an opinion on what should be in

etc

U"",'"'””

Livingetc and The Polo Timeless 50

Leam more about the new Volkswagen Polo »




TWIX Ausztria: csicsra
jaratott geg

PROBIER SIE BEIDE & ENTSCHEIDE DICH.
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JAS V4 [ MEDIACOM

REC - A AVE

DAS EINMALIGE

LINKE TWIX®




Bl TWIX Ausztria: csicsra
jaratott geg

Aktivizalt séma: az ikrek sem
egyformak

Fizetett média: TV, online, radio,
mozi, facebook, OOH

Tartalmi egyluttmuikodés: radio

Aktivizaltak a hallgatokat sajat
torténetek elmesélésére: vajon a
jobb vagy a bal a jobb, és miért?

Daderruban

Ale Inbate v | Nachricheon

Fischer wirb! flir Vertrauen
¥ ysudent bettet pach o

Grodes Quiz der
Tochersdhne
Ve qut kereen Se
Ostesreih

S KOSTLICHER KEKS 8958

UBERGOSSEN
= MIT SCHOKOLADE
e UND KARAMELL.

wrtfornt. Jetxt Singlas
Lannaniaman! mehi

Das Wetter in [hrer  Unsere Bilder des Tages

Stadt
(O}
Atueds Werte und J
By Vorschau fur che O » “
nachston Tage. O ; ﬁ' /‘,

Sternsinger bel Bundesprasident
Fischer

Die Stermaingar dir Kathaledhen dngechar haben am
Wortsg Bundesprasidert Kere Fisther basucht, O
Ratichan emplange 0 der Wisner HofDurg pehdsn saho
ur Tradion der Schdantasaktion... 6

< Kurz ist " Student
Noues Garicht ist startidsr b B dos Jahres"
BYwG remmk &rbest 3uf - und tol ene Veange . )
~ At d-eon Autlerwnnmter bemat
Geld aparan hatfen. ¢ - SRS ga
Srste iamatonade

‘Q‘ Immoblben suchen
und finden

Sie mychen das Be-

tondereT Her werden
Sa fundgl mehr



l A kampany a keresések
volumenében is latszott

= Atamogatott
reklamismertség 2,5-

szorosére nott (benchmark:

1,8x-0s ndvekedés)

= |ényeges értékesités
novekedés

= Google serarch: torténelmi
csucs
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TV2 Rising Star tartalmi
egyiittmiikodés a Mexx
és a Bruno&Banani
részére

= A tartalom fogyasztasa
kbzben a néz6 megélhette a
markak identitasanak
minden mozzanatat

A marka identitasat aktivalta

a kampany

Eredmények:
Bruno Banani: +21% YOY
Mexx: +16% YOY




 Kun Miklos
COO & Head of Research
miklos.kun@mediacom.com
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