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97 milliard USA dollar
bevétel vilagszerte

a teljes magazinpiacon
Ebbdl a fogyasztdi magazinok
77, 5 milliard dollart jelentenek

Ujra novekedest jésolnak

Vilagszerte 0,2%-0s ndvekedés 2016-ra
Kozep-Kelet Eurdpaban 2%-ot




A vasarlasi gléntések
70-80%=-at manapsag
a nék hozzak.

ElsGsorban azeért,
mert nemcsak

sajat maguk, hanem
az egész csalad
szamara vasarolnak.



Magyarorszagon a noi \
tematikaju lapok értékesitett <€
példanyszamanak aranya
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2014-es lapinditasok
szama noi tematikakban:
Csalad és Egészség: 4
Gasztrondmia: 8
Magazinok ndknek: 8

Magyarorszagon

1495 féle

fogyasztoi magazin
jelent meg 2013-ban

Argentina: 1389
Ausztradlia: 1100
Kanada: 1286
Olaszorszag: 1380
Svajc: 1123







Novekedési
lehetOségek

+ Markakiterjesztések,
kiillbnszamok inditasa

+ Multiplatform jelenlét

+ Markak hataron tuli
terjeszkedése



Mindharom névekedesi lehetdség alapja
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és markakiterjesztések
inditasa
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v RED

+ RENDEZVENYEK foiiim

marie claire

| marie claire
DU ROMAN FEMININ

marie claire

5.2 millié makeup
eladott :
példany

+ JOTEKONYSAGI

KAMPANYOK 5
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* MAGAZINOK

34 Marie Claire
kiadvany

40 testvérmagazin
16 millid olvaso
vilagszerte
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+ ONLINE

27 weboldal
- E 26 millié felhasznald

130 millio
oldallatogatas

+* SOCIAL
MEDIA

150 millié
kovetd

+ TABLAGEP
ES MOBIL

Marie Cliaire Ipad
kiadvanyok

Mobilra optimalizalt
oldal



nok (apja
12,3 millio értékesitett példany

2014-ben a N6k Lapja markanév
alatt kiadott magazinokbadl
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Stelek o Tréning @ jovénkeért
gista Klub elndke
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2013 bkt'éber - 2014 szeptember kozott
67 hatarokon tulnyulo lapinditas A
tortént, ebbdl 12 Kozép-Kelet Europaban.




Az erdés magazin
markak hatassal
vannak a hirdetok
markaira is! \

&




A magazin hirdetések hatékonyak

A TV kampanyok
leghatékonyabb
kiegészitoi

a magazinhirdetések**

Atlagos értékesités
emelkedés kampany

: hatasara
A legmagasabb + Csak TV: + 20%
ROI az Egyesult Kiralysagban, * TV + OOH: +21%
* 11% magasabb minta TV, +* TV + Radio: 24%
+ 22% magasabb, mint az online* + TV + Magazin: 28%

* PPA Magonomics, by Mindshare [2012]

** Gfk Media Efficency Panel, Europe, 2013



Kilépnek a print keretei kéztil

DESIGNED BY YOU. DESIGNED BY YOU. DESIGNED BY YOU. DESIGNED BY YOU.
ASSEMBLED IN THE USA. ASSEMBLED IN THE USA. ASSEMBLED IN THE USA. ASSEMBLED IN THE USA.




A magazin média erosebb, nagyobb hatasu mint valaha,
koszonhetdéen annak, hogy a magazinos
tartalom iranti igény no és a médiabrandek
figyelemfelkelto és sodro, aktivitast generalo képessége
szintén allandoé magassagban szarnyal.
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