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Közösségi média, ereje

81,5 %81,5 %

Forrás: Ipsos Gemius SA 2015/2, 15+, Shareaholic 2014

~ 60 %~ 60 %

22,7% >>> 31,2%



Kinek az elérésére is alkalmas a 
közösségi média?



Online vs Facebook
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Forrás: TGI 2014, Ipsos Gemius SA 2014/2, 15+

Akár csak életkor csoportonként eltérő módon használható a Facebook



Digitális érettség

Digitálisan 
érett 18%

Digitálisan 
nyitott 32%

Digitálisan 
éretlen 50%

15-75
Mindig 

elérhet ő 9%
15-75

Mindig elérhető fogyasztó

nyitott 32%

Digitálisan 
érett 54%

Digitálisan 
nyitott 32%

Digitálisan 
éretlen 14%

Min. 3x nyaralt

Forrás: PanMedia Digi-track® / TGI-Hungary, 2014, PanMedia AlwaysON®/ MillwardBrown, TGI, 2014
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71%

Min. 3x nyaralt



A célcsoport igényei

Új eszközök és csatornák

Újszerű, igényes, kreatív 
eszközhasználat

Multi screening

Az okostelefon használók 
80%-a közösségi média eszközhasználat

Interaktivitás >>> 
KÖZÖSSÉGI MÉDIA

80%-a közösségi média 
használó is

3 millióan mobilról lépnek 
fel a Facebookra

Forrás: CMI ViewPoint, Socialbaker



Hogyan használhatom a közösségi média hirdetéseit 
reklámkampányban?

Az egyes offline/online 
elemek kiterjesztéseként

Alapja az interaktivitás / 
közösségépítés

A multichannel-mix
reklámkampányok 
integrált részeként

A kampányt a közösségi 
médiára szabom, 

irányítom



PPC kampány futtatása

A közösségi média hirdetési felülete integrálható a meglévő PPC alapon 
tervezett online kampányokba



A televíziós kampányok kiterjesztése I.

Televíziós kampányok futtatása a Youtube-on / Facebookon

Incremental reach



A televíziós kampányok kiterjesztése II.

A meglévő TV spotot átvágva, adaptálva Youtube-on futtathatjuk



A saját felületem fizetős támogatása

Felület vásárlása a hírfolyamban, több céllal, tartalommal



A hagyományos média a közösségire vezet

www.facebook.com
/garnierpurefunhun



CPC (Cost Per Click) index
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Forrás: 300,000 FB ads, 1-31/12/2014, Socialbakers

A kombinált megjelenés az előremutató!



CTR (Click Through Rate) index
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Forrás: 300,000 FB ads, 1-31/12/2014, Socialbakers

A kombinált megjelenés mindig az előremutató!



A közösségi média hirdetési felületei a 
médiakampányok integrált, szerves részei

A közösségi média hirdetései vs. reklámkampány

Függetlenül attól, hogy a reklámkampány az 
interaktivitás milyen szintjét valósítja meg



Köszönöm!

Ritter Ádám
ritter.a@panmedia.hu



Legal clause

All concepts, proposals and research data included in this
presentation and in it’s attachements are intellectual property of 
PanMedia Western Kft. and/or PM Digital Kft. (H-1145 Budapest, 
Laky Adolf u. 25.) (the „Proprietors”) and may not be used or
published without the prior written consent of the Proprietors.

All financial conditions, discounts, fees and any other relating data All financial conditions, discounts, fees and any other relating data 
or information (the "Information") which are included in this
presentation and in it’s attachements are strictly confidential, and 
may not be disclosed to third parties without the prior written 
consent of Proprietors.


