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A generaciok 10 éve és most a TGI adatbazisban

Mature (Erett generacid) - 1945 elétt sziilettek
Babby Boomer generacio - 1946-64 kozott sziilettek
Generation X - 1965-80 kozott sziilettek

Generation Y - 1980-2000 kozott sziilettek
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Generation X - 1965-80 kozott sziilettek

Generation Y - 1980-2000 kozott sziilettek
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TV nézo - az elmult 7 napban nézett barmit
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Lapolvasd — 6nmagat napilap vagy magazinolvasonak
tartja
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Radié - szokott radiot hallgatni
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Internetezo - szokott internetezni
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Lapolvasassal toltott ido — egy atlagos nap/perc
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Nézett TV csatornak
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A TV rabja vagyok
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Nem cserélném le az ujsagot, ami olvasni szoktam
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A radiot mindig figyelmesebben hallgatom, amikor
hirek jonnek
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Ha informacidra van sziikségem, el6szor az interneten
keresem
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Generation Y - tartalomfogyasztasi valtozasok
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Generation X - tartalomfogyasztasi valtozasok
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Baby boomers - tartalomfogyasztasi valtozasok
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Matures - tartalomfogyasztasi
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Osszegzes
- A tenger lassan kicserélodik. 10 év alatt az az X generacid sulya
megkétszerez6dott, a Mature generacioé megfelezodott.

- A vizfelszin sokszor csendesnek tlnik. Az alap szamok - ha a vildg nem valtozik
meg jelentdsen, nem valtoznak.

- Cunami a médiaban is van. Az internet megjelenése, elterjedése az volt.

- Az internet atalakitd hatasa igazan csak az Y generacional tapinthatd. A tébbiek
médiahasznalata bar valtozik, nagyon sok minden tovabbra is megmarad.

- Milesz a jovd? Jon a Milleneum generacid, akikrol sok fogyasztasi adat még
nincs.

Es a tenger lassan kicserélédik.
W
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Koszonom a figyelmet!

Gyori Adél
adel.gyori@tns-hoffmann.hu
+36703331205
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