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REAL TIME

Programmatic Branding
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BRANDING KPI-OK / MEDIA KPI-0K

+18% +8%

Brand Attitude Word of Mouth Purchase Intention Brand Interest
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PROGRAMMATIC INVENTORY EVOLUCIO

Non-standard campaigns are the only
form of display advertising that will
remain largely untouched by automated
buying mechanisms.

Customized Campaigns

Premium formats are starting to
be transacted programmatically.

Little of it will be fully RTB, at
least at first.

Premium Formats

Within 5 years in
the US & other
mature markets,
non-premium
inventory will be
almost entirely
transacted

\ through
. programmatic,
specifically RTB.

Mid-Tier Inventory

Remnant
Inventory
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ENGAGEMENT REPORT

Engagement Rate (%)

Style & Fashion

Arts & Entertainment

Technology
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@ Education
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@ News
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GOODYEAR ,,SUMMER™ (PL)

Kommunikacios cél: Ismertség
novelés / 25-49 ABCI

RTB Megoldas: 4 branding KPI-ra
optimalizaltunk

Lathatd bannerek aranya

Lathatdsag tartama

SR

Egyedi elérés
4. Gyakorisag

Eredmények:

* iparagi atlag feletti [athatdsag
(50+% és 40+s)

Opony  Sprzedawcy  Jakosé Goodyear

&
)} Bezpieczenstwo. i *
Nasz priorytet numer 1.

R

Goodyear EfficientGrip
Performance.

[a)

Wszystko 0 oponach | Media i promocje | O firmie




COCA-GOLA ,,SAY WITH A SONG™ (RO

Kommunikaciods cél:

) ) i ; ) Vrei sa-i spui ceva si nu stii cum?
markaismertséeg fenntartasa és #SpuneiCuUnCantec
preferencia ndvelése 25-49 varosiak
k6zott, dal megosztasok eldsegitése

RTB Megoldas: kapcsolhatd
performance KPIl: zene megosztas

1. Optimalizacios cél: a megosztasok
szamanak hatékony novelése

Vrei sa-i spui ceva si nu stii cum?

E r e d m é n y e k: » #SpuneiCuUnCantec -

» Kiemelkedd elérés, illetve messze
az atlag feletti megosztasi szam
(5k+) az egyéb eszkdzdkhodz
képest



PERFORMANCE ESETTANULMANY

Kampany cél: online értékesités vagy visszahivas kérése

DE HOL ITT A BRANDING??



PERFORMANCE ESETTANULMANY

DE HOL ITT A BRANDING??

Ebben sehol, de arra alkalmas, hogy
megvizsgaljuk a lathatdsag szerepét a
konverzidkra.



LATHATOSAG ES POST-VIEW KONVERZIO ALAKULASA

A time to conversion elemzés
megmutatta, hogy post-view
konverziok nagy része 7 napon
belll keletkezik

A lathatdsag jelentds
mértékben befolyasolja a post-
view konverzidk szamat: 7
napos csuszassal kdveti a post-
view konverziok szama a
lathatosag alakulasat

Post-view konverziok a lathatosag tiikrében

B Lathatosdg mozgoatlaga

M Post-view konverziok mozgoatlaga

i

2014.11.11.

2014.12.1.

2014.12.21.

2015.1.10.

2015.1.30.

2015.2.19.



MERRE TOVABB?

Mi varhato a kdézeli jovdben?






KUSZUNUM A FIGYELMETI

attila.eros@fast .hu



