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HOGYAN FIGYELJUK A
KONKURENCIAT ES
HOGYAN HASZNALJUK KI
A KOMMUNIKACIOS
RESEKET A
VERSENYPIACON?
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MIKOR? drive

* A buyer personak megalkotasa utan kozvetlenul
*  Miel6tt kampanyt/brand-et inditunk
* Mik a fogyasztok elvarasai/télelmei/vagyai?
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KERESSUK A RESEKET drive
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* Milyen elonyet vannak a konkurenseknek?

* Mi az amiben a tobbség gyenger

* Ezek kozil minek a hatékonyabb a kivitelezése?

®
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FIZIKAI ELONYOK
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e (Garancia

* Termék tulajdonsagok
o Szallitas/Atadas

* FHizetés
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PSZICHOLOGIAI ELONYOK drive

* Design * Személyes story

* Referenciak * Szakértdi blog

* Vélemények *  Vizualis megerosités:

* TFacebook élet Video

* Tirsadalmi * »Ingyenesscg”
felel6sség

» Dfjak

101
SECRET
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ERZEILMI ERTEKESITES drive

ONLINE MARKETING

* El6szor a jobb
agytéltekére

hassunk...

* Azutan johetnek az
észérvek...
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Milyen teszteket futtassunk?

* Ugyfél vélemények (el6 felmérés, bevonas)

* Hirdetések szoveger (leggyorsabb)
* Landing page tesztek
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KOSZONOM A FIGYELMET!

Ormandlaki Balazs
Drive Online Marketing
balazs(@driveonline.hu
+36 20 571 00 77

www.driveonline.hu

Google

Partner
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