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Mi a rádió? 
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A rádió Magyarországon 2015-ben mind a mai napig 
egy olyan tömegmédium, amely szöveges és zenei 

tartalmakat nyújt hűséges és elkötelezett 
közönségének többféle platformon keresztül. 
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Rádió Élő műsor 

Helyi 
(lokális) 
elérés  

Mobil 
platform 

Személyes 
kapcsolat 

Közösségi 
élmény 

Interaktív 
kapcsolat 

Online/ 

mobil/app. 

A rádió napjainkban 

Forrás: A Radio Advertising Bureau (RAB) prezentációs anyaga: „Radio.  It’s On.” 
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Az ideális rádió… 
(amit szeretünk és fontos egy rádióban) 

 munka közben jó hallgatni 
 

 változatos zenéket ad 
 

 új zenékkel ismertessen meg 
 

 vidám és szórakoztató műsorvezetői 
vannak 
 

 vidám és szórakoztató reggeli 
műsora van 
 

 sok zenét játszik a lehető legkisebb 
megszakítással 
 

 közlekedési hírekről tájékoztat 
 

 

62% 

38% 

Rádióhallgatás módja a 
hallgatók körében 

Jellemzően ugyanazt hallgatja 

Gyakran váltogat 
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42% 

48% 

56% 

62% 

63% 

0% 20% 40% 60% 80% 100% 

A kedvenc rádióm olyan, mint ha a barátom lenne 

A rádiózas kikapcsol, relaxál engem 

A rádió számomra fontos szórakozást is jelent 

A rádió segít abban, hogy jól teljen a napom 

A rádió számomra fontos hírforrás 

Rádióval kapcsolatos attitűdök – egyetértés % (Top2Box) 

A rádió olyan barát amely szórakoztat 
és egyben fontos hírforrás is 
A rádió egyszerre szórakoztató és hiteles információ 

forrás. 

 

Forrás: RAME Rádió hallgatottsági mérés  
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41% 

59% 

49% 

33% 

48% 

36% 

39% 

10% 

13% 

15% 

16% 

17% 

26% 

30% 

37% 

23% 

26% 

39% 

24% 

24% 

23% 

10% 

5% 

6% 

4% 

7% 

3% 

6% 

6% 

6% 

7% 

5% 

0% 20% 40% 60% 80% 100% 

informál 

szórakoztat 

segít kikapcsolódni 

segít jól tölteni az időt 

jó érzést nyújt 

energiával tölt fel 

javítja a hangulatom 

Melyik médiatípusra a leginkább jellemző, hogy … 

tévénézés rádióhallgatás internetezés 

napilapolvasás hetilap/magazin olvasás 

A rádió szerepe 

hangulatjavító és energiával tölt fel 

Forrás: RAME Rádió hallgatottsági mérés  
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Az emberek ma is rádióznak… 

 

88% 
hetente 

Forrás: RAME Rádió hallgatottsági mérés 

67%  

naponta  

18-49 évesek 
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Átlagos napi médiafogyasztás a 18-49 éves 
korosztályban 

Rádió: 160 perc 

TV: 226 perc 

Internet: 157 perc 
 

 

 

 

Forrás: RAME, Nielsen, Digital Connected Consumer  
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Nemzetközi 

Forrás: RAME, AGB Nielsen, Digital Connected Consumer  
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45% 

55% 

Rádiók Facebook-os profiljának 
látogatása 

 a 15+ internetezők körében 

látogatja valamelyik rádió facebook profilját 

nem látogat rádiós facebook profilt 

25% 

28% 

0% 20% 40% 

Mobiltelefon 

Internet 

Rádió hallgatás internetes 
és mobilplatformon 

Multiplatform rádió 

Forrás: RAME Rádió hallgatottsági mérés  
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média szektorvezető 
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