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SIKERES RÁDIÓ



 (miért) SIKERES a RÁDIÓ - 2015

Mi más, mitől sikeres 2015-ben a rádió?

Content is king – 2015-ben milyen a király tartalom ?

A (jó) spot sikeres, DE milyen a jó non-spot alapú 
együttműködést 2015-ben.

A Spotify, Pandora, Deezer, Youtube megjelenésével 
mi a versenyképes rádiós stratégia?

Lesz-e, milyen lesz a rádió 2030-ban?



 SIKERES RÁDIÓSOK

Aki válaszol...

Mark Ramsey, USA, San Dieago
Elnök, Mark Ramsey Media, 
Syrius, IHeart, Clear Channel

Andy Bloom, USA, Philadelphia
Operation Manager, CBS Philadelphia

Larry Rosin, USA, New York
Elnök, Edison Research

Ken Benson, Kanada
Elnők, Sparknet Reaearch, Jack FM, 
MTV

Stevie Münzner, Németország
Rádiós tanácsadó, BCI, 



 SIKERES RÁDIÓSOK

Aki válaszol...

Nik Goodman, Egyesült Királyság
Bounce, tanácsadó, 
korábban Capital FM, Virgin,KISS 100

Cameron Plant, Malaysia, Asia 
COO, All Asia Radios Technologies

Clive Dickens, Sydney, Ausztrália
CDO, Seven West Media, Yahoo7

Alan Logan, Sydney, Ausztrália
Network Program Manager, ARN 



Melyek az elvárások?

IP audio (rádió, podcast, youtube)
Smartphone – ébresztős rádió 
PPM - programming
Facts sell, story sells – digitális storytelling
Azonnali kapcsolat a közönséggel
Rádió=audio szórakoztatás, kitalálás-gyártás
Nagyobb interakció, több intaraktív “hallgató”
Megváltozott fogyasztói szokások a zenében
Kevesebb spot, kreatívabb sales

Mi más, mitől sikeres MA a rádió?



SIKERES RÁDIÓ 2015 - tartalom

Amire a hallgatónak valóban szüksége van
Amit nem lehet másolni… személyiség, vélemény, 
vitaindító
Az igazi – igazi személyiség, valós sztorik
Content is king – context is wild card
Podcast, podcast, podcast
Ami több, mint információ, vagy zene, érzelmeket vált 
ki
Ami ott van, ahol a közönség 



Sikeres non-spot hirdetés - 2015

Megafon koncepció
“Greatest gig on the world” - Kanada
Szponzoráció, McDonalds, Starbucks, H&M 
óraszponzorációk
Kyle and Jackie O – Dél Afrika promo
Australia Day, London, január
WAZE – személyre szabva, rádiósan



Sikeres rádió(s) stratégia - 2015

Pandora, Spotify vs. hosted audio
Legyen élő, reagáljon a pillanatra, szólítson meg
A voice track halott… 10 éve...
Rádió, mint “előadó”, pl. BBC playlister 
Talk radio – a legjobb helyi tartalom, legjobban tálalva
Egyenként vs minél több ember egyszerre



Milyen lesz a rádió 2030-ban?

Nik Goodman: még személyreszabottabb, léptetés, ha 
nem tetszik, még interaktívabb
Andy Bloom: autós forradalom vs rádiózás, audio 
tartalom szolgáltatás vs. rádiózás
Alan Logan: közösségi média mint üzleti modell is, 
helyi tartalom
Cameron Plant: ha tudnám, eladnám…
Larry Rosin: nem lesznek adótornyok, 7G, 8G????
Mark Ramsey: lesz audio tartalom, de nem a mai 
módon



 Gondolatok az útra...

We deliver our product over transmitters, mobile apps and web sites
Andy Bloom

The new social, audio and video platforms, give radio the opportunity to 
create new and unique content and engage with listeners like never 
before.
Ken Benson

Radio (and the future of radio)  is all about digital cross media 
storytelling
Stevie Münzner

I think a TON of talented people would love to work in radio if given the 
chance.  Radio just needs to package offerings to them as part of a 
360-degree relationship that lets talented people exploit their talent 
through radio AND on YouTube and TV and anything else. 
Larry Rosin



Előadó: Bolla Zsolt

Bolla Zsolt
Email link
Linkedin
Demo hanganyagok

KÖSZÖNÖM A FIGYELMET!

mailto:bolland.music@gmail.com
https://hu.linkedin.com/pub/zsolt-bolla/a/285/235
https://soundcloud.com/bollandsound
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