
IRRESZPONZÍV 
WEBDESIGN

- egy nonPC szerkesztőségtől -



2013   - !!444!!!



2014   - még 4…

 Desktop Tablet Mobilweb App Akkor most reszponzív?

Origo normal desktop m.origo.hu igen

Index reszponzív igen

Hír24 normal desktop m.hir24.hu igen

HVG normal tablet.hvg.hu m.hvg.hu igen

444 reszponzív -

szeretlekmagyarorszag.hu normal desktop desktop -

ATV reszponzív (korlátokkal) -

MNO reszponzív igen

vs. reszponzív (adaptív) -

Híradó normal desktop desktop igen
TOP 10 magyar híroldal - GIA, napi belföldi látogatók, 2015 január



Reszponzív, adaptív

• Hasonlóság:
Tetszőleges eszköz- és képernyőméret mellett segítik a 
befogadhatóságot a kódbázis egységességének 
fenntartása mellett

• Különbség:
R: flexibilis ill. fluid gridek
A: előre meghatározott nézetekre optimalizál

• Előnyök:
Mindkettőnek vannak, nincs domináns technológia, 
általában hibrid megoldásokkal találkozunk
0. forrás: Ryan Boudreaux in Web Designer, Techrepublic

http://www.techrepublic.com/search/?a=ryan+boudreaux
http://www.techrepublic.com/blog/web-designer/
http://www.techrepublic.com/blog/web-designer/what-is-the-difference-between-responsive-vs-adaptive-web-design/


Reszponzivitás = akadálymentesítés



• Ez dominánsan tálalási és engagement ügy

• Technológiai kérdés

• Üzletileg nem önmagáért fontos a választott út,

a mobil tálalás sokféleképpen megoldható!

• Reklámértékesítési szempontból első szinten mindegy, 
melyikről beszélünk, ide értve a mobil verziókat és az 
alkalmazásokat is…

• A kulcs: megfelelő eszközökkel használni a 
mobilcsatornákat, amikor  indokoltak

NEM IS EZ A FONTOS!!!

Irreszponzív?



Mobil közönség

Kampány típus* db % net-net %

desktop 85% 84%

desktop + mobil 8% 13%

mobil 6% 2%

all round 1% 1%
TOTAL 100% 100%

!!444!!! 2014 kampányok bázisán

Eszköz típus * Munkamenetek (GA)

desktop 67%

tablet 7%

mobil 26%
TOTAL 100%

!!444!!! - Google Analytics, 2015 január

, mobil kampányok



• A lemaradás meglepően HIRDETŐ OLDALI
• Mi reszponzívan, osztatlanul kezdtük…
• Budget optimalizálás a mobil rovására
• A fejekben a web még desktop, főleg a látvány miatt 

(benne vagyok a tévében, döntési heurisztikák)
• Megfelelő kreatívot csinálni (kezelni) feladat…
• A márkának / akciónak nincs / gagyi a mobilverziója
• 360 fok helyett legalább 90 fokban kommunikálni? 

Eszköz-optimalizált digitális kampány!
• Releváns célcsoportot kell célozni, azaz nem reflexből a 

mobilosokat kihagyni, hanem a tényleges „felesleget” 
(adatbázisokkal, viselkedés alapon, stb...)

Miért tartunk „csak” itt?



Nem mindig szükséges, de olykor 
tökéletes: reszponzív kreatívok


