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Altalanos
modszertan

Koltség-, és teljesitmény mutatokkal

BUDGET
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Top-down madszer: Bottom-up madszer:

Jfellilrol” definialt, alulrdl épitkezo,
altalaban részletes

nagyvonalakban ‘ szamitasokon és jol

elvarasokon/ meghatarozott
hiivelykujjas célkituzéseken alapuld
mutatészamokon és tervezes.
benchmark-on alapuld
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— Sl sl Native Nyereményjaték Sajtotajékoztato
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Kimutatdsok Sales : Dijkiosztok,
tamogatds SZ0IGkD BlackFriday Kidllitasok
o Adatbazis, - iy Céges
Statisztikak hirlevél TV/radié Csomagajanlat rendezvények
Adatbazisok CGM (consumer Print/ 1
elofizetése . generated media) . autdoor R Ugytélpartyk




Return on Investment G

"igy szoktuk” evolucio / Marketing ROI-
teljes budget

% vagy kampany
— Q Konverzios ratak-
—@ platform hatékonysag
Teljesitmény mutatok
KPI-ok definialasa - mennyiséqi
- egyéni cél célkitizés




2021. MRSZ Reklamtorta

mérete 305 mrd Ft

® Digitalis lokalis : 17,7%

& Digitalis globalis lokalis

g 51,1%

® Televizio ; teljes
B mogyarorszogi
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Sajto i 4% % dightdhs
m KOzterulet » ( : j médiakdltés
® Radio globuils . i
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https:/mrsz.hu/cmsfiles/ed/73/MRSZ_sajtokozlemeny_2021_media-komm_torta_20220324.pdf |
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Trendek, megoldasok krizisben

A bevételbol marketingre forditott % iparagankeént

B 2021 B 2022
14.0%

10.4% 10.9%

8.3% g, “
) II I I I I
0.0% I I I I |

otal Consumer Financial Mealthcare Retad Traweland Med MFG IT and Tech
Products Services Hospitality Business Products
Services

hittps. Awww.gartner.com/en/newsioom/press-releases/gartiner-survey-reveals-matketing-budgets-have-increased-10-9-5

Moddszereket és megoldasokat kell keresni:

« Kompetenciak és képességek (Al) fejlesztése

« Web analytics eszkozok (jobban mint eddig)

+ Mobil (web, app infok)

« Demografiai, viselkedési adatok elemzése
(hasznosabb és relevansabb adatokkal)

+ CRM data (valds idej infok)

« Point-of-sale data (értékesitési szamok)

« Social networks (csoportok)

« Online video (sajat tartalomgyartas)

Asas dwen lolame conoahatds-a talenmnmgement platlorm/
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