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Az átlag magyar

Forrás: http://faceresearch.org





1) Recall 10% +
2) Változatlan költséggel
3) GRP csökkent
4) Magasabb prime time

share
5) Közel 100 órával 

kevesebb reklámidő



Nekem csak az 
olcsó GRP a fontos, 
1 rating = 1 rating, 
a TV amúgy sem 

működik



1 rating = 1 rating



Ez egy zéró összegű 
játszma, ha valaki 

nyer, a másik 
veszít.


