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A fizetség: bizalmatlansag

TRUST DECLINES FOR GOVERNMENT AND MEDIA;
BUSINESS STILL ONLY TRUSTED INSTITUTION
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Online média =
Kozdssegi media
feat profi media?

2021-ben a kozosségi médiat
hasznaldok szama elérte a 4,48
milliard f6t

2019-ben atlagosan 2 6ra 23
percet toltott egy ember a

kbzosségi média fellleteken.
(Famemas felmérés)

A Facebookon kereszil olvassdk a
cikkeket, nézik a tartalmakat

Az elkotelez6désrél médium és
befogadd kozott igy nehéz beszélni
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. US Social Media Users Who Agree That Social Platforms Protect Their
Senki nem Privacy and Data, 2020-2022
/. % of respondents
bizik

senkiben
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Note: ages 18-76; among respondents who used each platform in the past 12 months and agree/strongly agree, based on a 7-level
agreement, with the statement, “ am confident that this social platform protects my privacy and data.”

Source: Insider Intelligence, “US Digital Trust Benchmark 2022, Sep 2022 RIMARY RESEARCH EROM
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A profitot a GAMAM viszi (Google, Amazon, Meta, Apple, Microsoft)
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Paradigmavaltas

jon!
* Eddig a mennyiség szamitott

* Online nem éplltek a markak

e ,Copy-paste” cikkek

 Amnézias befogaddk
* A ,médiafogyasztok” datava Katharine
Hamnett

degradalodtak

pols,
* Mar az algoritmusok diktalnak | Fotd:
(novum, zsigeri reakciok) | E:tuhr;ff::f

QUESTION EVERYTHING Hamnett




Most ez a
buzzword




Az esztéetikum
fontossaga

A kornyezetlink egyre z(irzavarosabbd valik a
toménytelen mennyiségl Gzenettdl, ami felénk
tart... De az attraktiv dolgok, az esztétikus dolgok
atjutnak a kaoszon.”

Bernd Schmitt, Alex Simonson (1997): Marketing
Aesthetics of Brands, Identity and Image

. ,Az esztétizalt gazdasag — mely nagy
mennyiségben hoz létre olyan értékeket, amikre
tulajdonképpen senkinek nincs sziiksége — a
kapitalizmus egy specialis fejlédési stadiumanak
mutatja magat.”

Gernot Bohme (2017) Aesthetic Capitalism
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A sok helyett a
kevés

* Ez az alapallas- a tul sok helyett a
kevesebb, igényesebb meghatarozza
majd a kovetkez6 évtizedet.

* A webaruhazak statisztikai is mutatjak,
hogy a tul sok termék belistazasa
kontraproduktiv

* A média hirfolyamainak mennyiségét a
kdzvetitd platformok indukaljak,
kérdés, meddig marad ez a kitett
helyzet

e Kuralt tartalmak, webshopok
el6retorése varhato (az algoritmus
nem lesz elég jo)

Fotd: Getty Images



Az olvasok, fogyasztok
hozzaallasa megvaltozott

* A divatban egyfajta nyomas érezhet6 a vasarlok fel6l, akik
azt szeretnék, ha a cégek kialljanak fontos Ggyek mellett.

* Ma mar erodalja a markat, ha 6nmagan kivil nincs
tobblet-mondanivaldja, ha nincsenek lgyei.
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FELNOTTKENT ELDONTHETED,
MILYEN UGY MELLE ALLSZ ODA.
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Marc Cain
sokszinlség
kampany
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