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A fizetség: bizalmatlanság



Online média = 
Közösségi média 
feat profi média?

• 2021-ben a közösségi médiát 
használók száma elérte a 4,48 
milliárd főt

• 2019-ben átlagosan 2 óra 23 
percet töltött egy ember a 
közösségi média felületeken. 
(Famemas felmérés)

• A Facebookon kereszül olvassák a 
cikkeket, nézik a tartalmakat

• Az elköteleződésről médium és 
befogadó között így nehéz beszélni
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Senki nem 
bízik 
senkiben
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A profitot a GAMAM viszi (Google, Amazon, Meta, Apple, Microsoft)
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Paradigmaváltás 
jön!

• Eddig a mennyiség számított

• Online nem épültek a márkák

• „Copy-paste” cikkek

• Amnéziás befogadók

• A „médiafogyasztók” datává
degradálódtak

• Már az algoritmusok diktálnak 
(novum, zsigeri reakciók)

Katharine
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Most ez a 
buzzword
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Az esztétikum 
fontossága

„A környezetünk egyre zűrzavarosabbá válik a 
töménytelen mennyiségű üzenettől, ami felénk 
tart… De az attraktív dolgok, az esztétikus dolgok 
átjutnak a káoszon.” 

Bernd Schmitt, Alex Simonson (1997): Marketing 
Aesthetics of Brands, Identity and Image

. „Az esztétizált gazdaság – mely nagy 
mennyiségben hoz létre olyan értékeket, amikre 
tulajdonképpen senkinek nincs szüksége – a 
kapitalizmus egy speciális fejlődési stádiumának 
mutatja magát.” 

Gernot Böhme (2017) Aesthetic Capitalism
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A sok helyett a 
kevés

• Ez az alapállás- a túl sok helyett a 
kevesebb, igényesebb meghatározza 
majd a következő évtizedet. 

• A webáruházak statisztikái is mutatják, 
hogy a túl sok termék belistázása 
kontraproduktív

• A média hírfolyamainak mennyiségét a 
közvetítő platformok indukálják, 
kérdés, meddig marad ez a kitett 
helyzet

• Kurált tartalmak, webshopok 
előretörése várható (az algoritmus 
nem lesz elég jó)
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Az olvasók, fogyasztók 
hozzáállása megváltozott
• A divatban egyfajta nyomás érezhető a vásárlók felől, akik 

azt szeretnék, ha a cégek kiálljanak fontos ügyek mellett. 

• Ma már erodálja a márkát, ha önmagán kívül nincs 
többlet-mondanivalója, ha nincsenek ügyei.
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NANE, Patent Egyesület 
tüntetés



Marc Cain
sokszínűség 
kampány
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Legyenek ügyeitek! 
Köszönöm a figyelmet!
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