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A podcastra szükség 
van, ez 2022-re végleg 
eldőlt.

2019
nyár

8
sorozat

2020
tavasz

20
sorozat

2022
nyár

45
sorozat

1.



• A magyar internetezők 40 százaléka 
hallgatott már podcastot

• 12 százalékuk rendszeres hallgató, 
heti legalább egyszer hallgat, ez

IAB Podcast Insight 

Hungary kutatás 2021 
(NRC Netpanel)

800.000 FŐ



Arcépítés, márkaépítés - használd!2.



A technológia számít, 
költs rá pénzt és fizesd
a költségeket!

3.



Válassz jó szolgáltatót!

(Vagy olyat, akinek jó
szolgáltatója van. Lesznek
adataid, tudsz targetálni.)

4.



Az igazi áttörést a 
dinamikus hirdetések
hozzák majd el.

5.



Lehet próbálgatni a 
hirdetési 
megoldásokat, és 
mindenkinek más fog 
működni. Legyél bátor!

6.



Nem kell mindenre 
podcastot csinálni!

7.



A legintimebb médium 
– közvetlenül éred el a 
hirdetőid.

8.



Nem kell félni a 
kamerától sem – meg 
fog tudni jelenni a 
terméked és a logód is, 
és ott is marad.

9.



Elég nagy elérésed 
lesz.

10.



Összesen 19 sorozat

587
adás

Pár ezer adásonkénti hallgatónál sem rossz. 



#hírműsor

#automatizált podcast.hirstart.hu

https://podcast.hirstart.hu/


Igen, lesz gazdasági 
podcastunk!

+1.



Köszi a figyelmet!


